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RESUMO

Este trabalho investigou como a moda opera como linguagem visual e dispositivo de poder,
tomando como questdo central como o vestuario pode construir a imagem feminina, sendo o
New Look de Christian Dior um exemplo simbodlico que, longe de um retorno conservador,
afirma uma estética de poder, sofisticagdo e revalorizagdo da mulher no pos-guerra. O objetivo
foi compreender esse gesto estético como resposta ao contexto de escassez e as rupturas
histéricas do periodo. A pesquisa adotou metodologia critico-estética, com abordagem
qualitativa e andlise bibliografica, fundamentada em autores como Diana Crane, Roland
Barthes, Stuart Hall, Giorgio Agamben, Lucy Adlington, Alessandra Vaccari, Eugenia
Paulicelli, Christian Dior, Lara Almeida entre outros. Os resultados indicam que o New Look
atuou como uma linguagem visual capaz de reconstruir identidades femininas, devolver
simbolicamente desejo e presenga as mulheres e instaurar um novo imaginario de poder,

demonstrando a permanéncia de seus codigos estéticos na contemporaneidade.

Palavras-chaves: Moda; New Look; imagem; poder; Dior; feminilidade.



RESUME

Ce travail a étudié comment la mode fonctionne comme langage visuel et dispositif de pouvoir,
en prenant comme question centrale la maniére dont I'habillement peut construire 1'image
féminine, le New Look de Christian Dior étant un exemple symbolique qui, loin d'un retour
conservateur, affirme une esthétique de pouvoir, de sophistication et de revalorisation de la
femme dans l'aprés-guerre. L'objectif était de comprendre ce geste esthétique comme une
réponse au contexte de pénurie et aux ruptures historiques de la période. La recherche a adopté
une méthodologie critique et esthétique, avec une approche qualitative et une analyse
bibliographique, fondée sur des auteurs tels que Diana Crane, Roland Barthes, Stuart Hall,
Giorgio Agamben, Lucy Adlington, Alessandra Vaccari, Eugenia Paulicelli, Christian Dior,
Lara Almeida, entre autres. Les résultats indiquent que le New Look a agi comme un langage
visuel capable de reconstruire les identités féminines, de redonner symboliquement le désir et
la présence aux femmes et d'instaurer un nouvel imaginaire du pouvoir, démontrant la

permanence de ses codes esthétiques dans la contemporanéite.

Mots-clés : Mode; New Look; image; pouvoir; Dior ; féminité.
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INTRODUCAO

A moda, enquanto fendmeno sociocultural, sobrepuja a fungdo pratica do vestir e atua como
uma poderosa forma de linguagem, capaz de comunicar identidades, ideologias, emocdes,
valores, classes sociais, status e transformacdes culturais. O vestuario, inserido nas dinamicas
sociais, passa a operar como um meio de comunicagdo que influencia e reflete os modos de ser
e estar no mundo. Nesse sentido, Diana Crane (2006, p. 16) afirma que "a aparéncia se tornou
uma das formas mais importantes de expressao da identidade na sociedade contemporanea". A
moda pode ser compreendida como um sistema semiotico que articula signos visuais e participa
ativamente da constru¢do das identidades, especialmente no que diz respeito a imagem pessoal.
Inimeras imagens e cole¢des apresentaram narrativas que abordam os papéis sociais, a relagdao
entre género e o poder no espaco social. As roupas carregam signos que erigem a dimensao
estilistica do poder e da comunicagao nao verbal, operando como instrumentos simbolicos que

criam, reforgam e contestam estruturas culturais estabelecidas.

Desse modo, ¢ possivel observar em momentos historicos nos quais mudangas no vestuario
acompanham ou mesmo impulsionam, transformagdes sociais significativas, como € o caso do
contexto pds-Segunda Guerra Mundial. Nesse cenario, o New Look, criado por Christian Dior
(1905-1957) em 1947, se destaca por redefinir os codigos visuais associados a feminilidade e a
imagem da mulher na sociedade ocidental. Com base nisso, este estudo propde analisar o poder
do vestuario na construgdo da imagem pessoal feminina, tendo como objeto de investigacdo o

impacto simbdlico do New Look no periodo pos-guerra.

Lancado em 1947 pelo estilista francés, a linha Corolle emergiu como uma ruptura estética a
austeridade vigente no contexto de um continente europeu devastado, marcado por restrigdes €
pela funcionalidade do vestudrio. Durante a guerra, a imagem da mulher foi moldada pela
necessidade de praticidade: roupas simples, tecidos racionados e uma estética utilitéria,
associada a forga de trabalho e ao apagamento da opuléncia. Esse cendrio também distanciou a
moda de seu papel expressivo, estético, artistico e imaginativo, reduzindo-a a sobrevivéncia e
tornando-a um instrumento de adaptacdo coletiva, e ndo mais uma forma de expressao

individual.

Com o fim do conflito, emergiu em meio as mudangas sociais do pds-guerra o desejo de
estilistas e outros profissionais do campo Moda, apresentarem uma nova imagem da mulher.

De acordo com Wilson (1989), havia um desejo de reconstrucdo e retorno a feminilidade,



explicitando também a ansia pelo resgate do conforto, da esperanca e da moda enquanto
representacdo do sonho e beleza. Atento a esses anseios, Christian Dior revolucionou o
vestudrio ao propor uma nova estética denominada em 1947 por New Look pela editora-chefe
da Harper’s Bazaar (1867), Carmel Snow (1887-1961), caracterizada pela silhueta ampulheta,
com cintura fina, busto estruturado e saias volumosas, que exaltavam as formas femininas e

devolviam a moda seu poder de comunicar, encantar e significar.

Partindo disso, a proposta de Christian Dior representou ndo exclusivamente uma retomada da
feminilidade, mas também a devolugdo da possibilidade de sonhar, da expressdo visual, da
individualidade e do poder de comunicar novamente mensagens por meio das vestimentas.
Embora frequentemente interpretado como um simbolo de retrocesso ou domesticagdo da figura
feminina, esta pesquisa propde uma leitura alternativa, o vestuario lido como um artefato
cultural de multiplas camadas, capaz de comunicar desejo, € 0 New Look como manifestacao

estética de poder, de subversao, tal como observa Partington (1999).

Assim, o presente trabalho pretende contribuir para o campo dos estudos de moda ao trazer uma
nova lente de interpretacdo historica e estética sobre a figura de Christian Dior. Longe de
cristaliza-lo como um designer que apenas reforgou padroes tradicionais, busca-se revelar as
camadas subjetivas e estratégicas da imagem feminina construida por meio de suas criagdes.
Com base nessa perspectiva, a pesquisa tem como foco central a seguinte questdo de estudo:
como o vestuario pode ser compreendido como uma linguagem visual poderosa na construgao
da imagem feminina, sendo o New Look de Christian Dior um exemplo emblematico de
expressao simbolica que, ao contrario do que muitas leituras apontam, refor¢ca uma estética de

poder, sofisticacdo e revalorizacdo da mulher no contexto do pds-guerra?

Com o intuito de responder a questdo central, a pesquisa serda desenvolvida a partir de uma
metodologia critica-estética, que visa compreender o contexto do pds-guerra, as linguagens
visuais da moda e suas relagdes com a construcdo da imagem feminina. Para isso, serdo
utilizadas tanto fontes tedricas quanto visuais. O processo metodoldgico inclui a leitura e o
fichamento de obras de autores fundamentais para o entendimento da moda como linguagem
simbdlica, identidade e poder, como Diana Crane, Roland Barthes, Lara Almeida, Stuart Hall,
Giorgio Agamben, entre outros. Também envolve um aprofundamento histérico que permita
compreender as dinamicas do periodo pré-guerra, os desdobramentos do conflito e os modos
de pensar que atravessaram a sociedade no pds-guerra, com autoras como Lucy Adlington,

Alessandra Vaccari, Eugenia Paulicelli, entre outras. Além dessas referéncias, também sera



feito analises iconograficas e aprofundamento na trajetoria de Christian Dior e no impacto

cultural de suas criagoes.

O trabalho sera construido em cinco momentos complementares, partindo de um entendimento
sobre linguagem visual e moda como dispositivo de poder. Em seguida, serd apresentada uma
contextualizacgdo histérica e simbolica do periodo; depois uma analise da proposta estética de
Christian Dior, chegando a discussao critica sobre o New Look como expressao de poder e como
gesto de revalorizagdo da figura feminina. Por fim, seré investigado de que modo esse gesto se
perpetuou ao longo do tempo e nas criagdes subsequentes da Maison Dior. Ao longo do texto,
essas reflexdes serdo articuladas com os autores estudados, em didlogo com uma perspectiva
analitica que compreende a moda como inteng¢do, discurso, estrutura de género e construgdo de

subjetividade.

Portanto, espera-se que a presente pesquisa contribua para a ampliagdo do olhar sobre o papel
do vestudrio na constru¢do da imagem feminina, expondo a moda como um campo de poder
identitario e narrativo. Ao propor uma nova analise do New Look sob perspectivas semiotica,
linguistica e psicologica, o intuito € ressaltar Christian Dior em um discurso que va além das
leituras superficiais e anacronicas, reconhecendo o tempo, o espaco e a real significacao de sua
obra e compreender a moda como uma linguagem visual e simbdlica capaz de construir e
moldar imagens pessoais e identitarias, influenciando as realidades e percepcdes de uma época

e de toda uma sociedade.



CAPITULO |

1. Moda como linguagem visual e cultural

Pertencer a um grupo social implica compartilhar cddigos verbais, visuais e simbolicos que
orientam a forma como o mundo ¢ interpretado. No convivio coletivo, constri-se um sistema
de significados que ndo apenas comunica, mas também estrutura o pensamento ¢ os modos de
agir. A linguagem, nesse contexto, vai além da fun¢do comunicativa: ela participa ativamente

da constituicao da realidade social e simbélica.

E a partir desses grupos, nos quais se compartilham linguagens e codigos, que se pode pensar
em cultura. Como afirma Stuart Hall (2016), “Um jeito entdo, de pensar a cultura é nds temos
desses mapas conceituais compartilhados, sistemas de linguagem compartilhada e codigos que
governam as relacdes de traducdo ente eles”, A linguagem ¢, portanto, o principal meio pelo
qual os significados sdo organizados e compreendidos, o que evidencia seu papel na producao

cultural. Hall (2016) também destaca que:

Pertencer a uma cultura ¢é pertencer, grosso modo, a0 mesmo universo conceitual e
linguisticos, saber como conceitos e ideias se traduzem em diferentes linguagens e
como a linguagem pode ser interpretada para se referir aos mundos ou para servir de
referéncia a ele. [..] Compartilhar esses aspectos ¢ enxergar o mundo pelo mesmo
mapa conceitual e extrair sentido dele pelos mesmos sistemas de linguagem. (Hall,
2016, p.43)

A cultura, assim, pode ser entendida como esse universo de significados compartilhados, no
qual a linguagem exerce um papel central na organizacdo do sentido. No entanto, tanto a cultura
quanto a linguagem ndo sdo neutras, ambas sdo atravessadas por relacdes de poder. Os
significados que prevalecem, os discursos que se legitimam e os modos de ser e de se expressar
que sdo autorizados sdo constantemente regulados por estruturas sociais, historicas e
ideoldgicas. Por isso, compreender cultura e linguagem ¢ também compreender os mecanismos
pelos quais o poder atua sobre os sentidos, moldando identidades, comportamentos e

representagoes.

A moda emerge como um forte dispositivo de comunicagao, ¢ por meio dela que se traduzem,
organizam e expressam os significados. Hall (2016) j& afirmava que “o sentido ¢ construido
pelo sistema de representagdo”, e esse sistema se ancora em codigos linguisticos e conceituais
partilhados socialmente. Assim como a linguagem e a cultura, a moda faz parte de um conjunto
de praticas que atuam sobre a produgdo de sentidos e moldam a forma como os individuos se

percebem e sdo percebidos.



1.2 Moda: um dispositivo de poder?

A partir de Agamben (2014), € possivel compreender a moda como um dispositivo, no sentido
em que o autor define esse conceito como tudo aquilo que € capaz de capturar, orientar,
determinar, interceptar, modelar, controlar e assegurar os gestos, condutas, opinides e discursos
dos seres vivos. A moda, nesse aspecto, pode ser compreendida como um mecanismo em que
atua sobre 0s corpos, comunica pertencimentos sociais, estabelece distingdes simbolicas e

contribui diretamente para a construgdo identitaria.

E por meio das roupas que os corpos se inscrevem em um sistema de signos visualmente
codificado, sendo constantemente interpretados, lidos e julgados de acordo com os codigos
culturais vigentes. Barthes (2009), ao analisar a moda como linguagem, descreve esse processo
ao entender a roupa como um sistema de signos composta por elementos visuais que,
combinados, produzem mensagens culturais complexas. Compreende-se, assim, que o ato de
vestir ndo € neutro; ao contrario, participa vigorosamente da constru¢do de uma narrativa visual
que representa o individuo ao mundo. Ao vestir-se, o individuo se inclui em discursos visuais

que tanto expressam subjetividades quanto respondem as normativas sociais.

Sobre esse conceito, Crane (2006) afirma que varios aspectos da identidade sdo expressos
através do vestuario, entre eles a ocupac¢do, identidade regional, religido e classe social. Cada
escolha estética carrega sentidos que dialogam com o contexto social, politico e simbdlico no
qual o sujeito estd inserido. De forma semelhante, Maria Celeste Sanches (2016, p. 42), ao
estudar a obra de Kathia Castilho (2004), destaca que a autora também percebe a moda como
linguagem, um sistema de signos, no qual o discurso do corpo se integra ao da moda, por meio
da vestimenta, constituindo representagdes sociais que geram uma teia de significacdes

culturais e influenciam o conceito de individualidade e de identidade.

Portanto, a moda oferece repertorios simbolicos por meio dos quais € possivel construir uma
imagem, capaz de comunicar intengdes, desejos, opinides € condutas. A roupa se torna um meio
de expressdo pessoal, mas também um reflexo do tempo e das estruturas sociais em que esta

inserida.

Partindo dessa perspectiva, entende-se moda como expressao do individuo e as roupas como
extensdo do corpo, deixando de ser unicamente biolodgico para tornar-se cultural e identitario.
As roupas nao moldam apenas o corpo, mas também a percepg¢ao, tanto de quem veste quanto
de quem observa. Historicamente, ¢ possivel observar a construcao e as leituras da imagem da

mulher, nas quais a moda se envolve dinamicamente e reflete as expectativas, valores e codigos



atribuidos a mulher em diferentes periodos. Trata-se de como ela foi visualmente representada
e moldada por meio das roupas que usava. O vestuario feminino foi, muitas vezes, espagos de
tensao entre a funcionalidade, a ornamentacao e a representacao simbolica de papeis sociais.
Desse modo, a roupa, como extensao desse corpo cultural, constroi uma relagao entre sujeito,
corpo e vestudrio, estruturando a imagem pessoal como um campo de produgdo simbolica que
transcende o mero aspecto estético, tornando-se uma manifesta¢do da identidade em constante

negociagao com o meio social.

Com isso, a moda, nesse processo, funciona como uma sintaxe visual com a qual a mulher
articula sua presenga. Elementos como silhueta, textura, cor, propor¢do e estilo funcionam
como signos que constroem sentidos sobre sua personalidade e individualidade. A imagem
pessoal feminina se molda a partir da leitura e da combinagdo desses signos ora refor¢ando, ora

tensionando os cddigos socialmente compartilhados.

Esse campo simbolico ganha ainda mais for¢a no cendrio do pds-guerra, quando a silhueta
feminina € radicalmente reformulada por Christian Dior, em 1947. Suas cria¢des respondem as
transformacgdes sociais € emocionais daquele periodo, revelando como a moda funciona como
um dispositivo capaz de reorganizar sentidos coletivos. Conforme observa Partington (1999),
apesar das criticas que associavam o New Look a um ideal feminino conservador, muitas
mulheres apropriaram-se dessa estética como forma de resisténcia e subversdo simbolica,
encontrando na moda uma ferramenta de afirmagao subjetiva. Portanto, a mulher que aderia a
silhueta Dior incorporava em seu corpo uma narrativa estética que dialogava com suas
aspiracdes e com o ethos daquele tempo historico. A comunicacdo visual do vestir, nesse caso,
atua sobre duas camadas simultaneas: a interna, relacionada a construcgao de si, € a externa, que
dialogava com o outro. Ao incidir sobre ambas, o vestuario opera como dispositivo de poder,

interferindo na percepcao de si e na formacao da imagem social de uma época.



1.3 Relaciio de poder, moda e imagem

O reconhecimento da moda como dispositivo de poder, evidenciado na estética do pos-guerra,
exige ampliar a reflexdo para além do campo estético. A importancia das silhuetas concebidas
a partir dos estudos de modelagem e das transformagdes corporais propostas por Christian Dior,
em 1947, revela-se fundamental para a compreensdo dos mecanismos simbodlicos da moda. A
denominada “silhueta Dior”, ao reconfigurar sentidos coletivos, evidencia que a moda ndo se
restringe a esfera estética, mas opera em um campo simbdlico mais amplo, no qual aparéncias
e codigos visuais ndo apenas orientam condutas sociais, como também engendram modos de

subjetivacao.

Contudo, ao falar de poder, ndo se pode restringir a analise a um nivel superficial, € necessario
compreender sua natureza, sua legitimagao social e sua dimensao politica, pois trata-se do modo
como sociedades constroem hierarquias, consolidam autoridades e moldam comportamentos.
E nesse ponto que moda e politica se encontram. Como afirma Maria Cristina Marchetti (2020,
p.12), a interagdo desses fendmenos em varios periodos historicos revela a capacidade da moda
de “reproduzir, por meio das manifestacdes superficiais da cultura, a trama dessas relagdes e as
relacdes de poder”. Compreender a moda implica reconhecer sua poténcia como linguagem
politica, uma vez que, segundo Marchetti (2020), tanto a moda quanto a politica operam através

de simbolos e, por meio deles, produzem crencas e legitimam posi¢des sociais.

Essa dimensao simbolica destaca a necessidade de compreender o conceito de representacao,
uma vez que a moda atua pela construg@o de imagens e sentidos coletivos. Ao longo da historia,
diferentes formas de representacdo e exercicio do poder manifestaram-se por meio da moda,
destacando-se aquelas inseridas no ambito politico como no contexto da Segunda Guerra e do
P&s-Guerra. Para Hall (2016, p.31), “Representacdo ¢ uma parte essencial do processo pelo qual
os significados sdo produzidos e compartilhados entre os membros de uma cultura. Representar
envolve o uso da linguagem, de signos e imagens que significam ou representam objetos.”
Nessa perspectiva, como observa Marchetti (2020), a politica ndo se sustenta apenas no “ser”,
mas apoia-se em simbolos e imagens para legitimar sua autoridade, operando no mesmo campo
que a moda: o da cultura das aparéncias. O que se evidencia, portanto, ¢ que ambos os campos
mobilizam representagdes para organizar significados, sustentar hierarquias e consolidar

formas de poder.

Essa centralidade da imagem no exercicio do poder ja havia sido formulada no pensamento

politico classico. Helton Adverse (2009), ao analisar O Principe, afirma que Maquiavel (1469-



1527), filésofo e diplomata italiano, compreendia que o poder ndo se limita a coer¢do, mas
depende da constru¢do e manutencdo de uma imagem capaz de conquistar a confianga dos
governados. O autor observa ainda que o governante, ainda que ndo seja virtuoso, precisa
parecer virtuoso, pois o juizo do olhar se torna decisivo na consolidagdao do poder politico.

Como afirma Adverse:

O exercicio do poder (ou da autoridade do governante) esta longe de se deixar reduzir
a uma coer¢do ou violéncia sobre os homens: a necessidade de consolidacdo da
imagem nos permite compreender que, para Maquiavel, um Estado apenas ¢ mantido
por muito tempo com o assentimento dos membros da comunidade politica. Esse
assentimento [...] repousa sobre uma forma de persuasdo conseguida através da
imagem. (2009, p. 61)

A partir disso, percebe-se que o poder ndo se sustenta apenas pela forga fisica ou imposi¢ao
direta. Essa logica ¢ aprofundada por Pierre Bourdieu (1989), que introduz o conceito de
violéncia simbdlica. Trata-se de uma forma de poder sutil e quase imperceptivel, que atravessa
individuos e grupos sociais por vias simbdlicas, como “a comunica¢do, o conhecimento, ou
mais precisamente o desconhecimento” (Rosa, 2017, p.6 apud Bourdieu, 2002, ndo paginado).
Para Bourdieu (Rosa, 2017, p.6 apud Bourdieu 1989, p. 14), o poder simbolico € “[...] quase
magico, pois permite obter o equivalente daquilo que ¢ alcancado pela forca (fisica ou

econOmica), mas so se exerce se for reconhecido, ou seja, ignorado como arbitrario”.

Os autores se complementam ao demonstrar que a constru¢cdo da imagem ¢ central para a
estabilidade politica, uma vez que aparentar virtude pode ser tdo decisivo quanto possui-la de
fato, e que essa mesma imagem so se torna eficaz quando incorporada socialmente, reconhecida
e legitimada pelos sujeitos como natural, sem que se perceba sua arbitrariedade. Evidencia-se
o poder simbdlico nas imagens construidas, por meio de signos e cddigos. Como observa
Marchetti (2020, p.10) “o poder assume diferentes formas das quais a politica ¢ apenas uma
manifestagdo”, principio que também se aplica a moda, a qual atua sutilmente na organizagdo
de comportamentos e na consolidacao de hierarquias por meio de codigos visuais. Dessa forma,
a moda funciona de maneira dupla, visivel e simbolica, convertendo signos estéticos em

mecanismos de legitimag¢ao social e dispositivos de poder simbdlico.

Durante a Segunda Guerra, o vestudrio tornou-se um instrumento estratégico de poder,
intimamente ligado as politicas de controle e dominagdo, moldando a imagem, a percepcao € a
identidade feminina. Segundo Lucy Adlignton (2021), entre as mulheres judias na Alemanha,
a imposicao de uniformes e sinais obrigatérios transformou a roupa em simbolo de segregacao
e subjugacdo, moldando identidades e subjetividades de forma coercitiva. Segundo Adlignton

e Alessandra Vaccari (2017) na Italia, a moda foi utilizada como ferramenta de propaganda e



de controle da identidade feminina para mulheres ndo judias alemds e de outros regimes
totalitarios. Isso promoveu uma imagem alinhada a ideais nacionalistas e raciais. Esses regimes
definiram a mulher pelo papel doméstico e reprodutivo, desvalorizando a vaidade, o luxo, a
feminilidade e beleza associadas a moda francesa ou americana, ¢ impondo vestimentas
simples, naturais e “adequadas” as fungdes sociais que os ditadores atribuiam ao género (Dirix;
Fiell, 2014). Em outros contextos, como na Inglaterra e na Franca, mulheres civis também
tiveram seus guarda-roupas limitados pelo racionamento de tecidos e por regulamentos de
guerra, sendo incentivadas a adotar roupas funcionais e simples, refletindo exigéncias politicas

e sociais.

Esses cendrios evidenciam que, durante a guerra, moda, imagem e politica se entrelagaram de
forma indissociavel, na medida em que a constru¢do de aparéncias, a manipulacdo de signos
estéticos e o controle do vestuario funcionaram como mecanismos para legitimar autoridade,
disciplinar corpos e naturalizar relacdes de poder. No Pos-guerra, Christian Dior subverteu
esses limites com o lancamento do New Look, ressignificando o luxo, a feminilidade, a beleza
e a subjetividade como elementos de expressdo e afirmagdo social, transformando o vestir em

um dispositivo de poder capaz de subverter normas e criar possibilidades de identidade.

A moda se configurou como reflexo das politicas, uma vez que esses fenomenos participam das
redes e manifestagcdes de poder, atuando como espago de disputa simbolica e de construcao de
identidades, evidenciando como imagem, vestuario e politica se entrelacaram de maneira

decisiva na definicao de papéis e percepcdes sociais durante periodos de conflito.
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CAPITULO Il

2. Moda em Tempos de Guerra

A relagdo entre moda e guerra, frequentemente subestimada em andlises historicas, revela-se
como um campo de tensdo no qual economia, politica, produ¢do e cultura se entrelagam. Em
periodos de conflito, o vestuario deixa de ocupar apenas um lugar estético para assumir fungdes
simbolicas e materiais, integrando-se a ldgica bélica alinhadas as prioridades estatais. Nos
regimes totalitarios, especialmente na Alemanha nazista e na Italia fascista, a moda foi utilizada
como instrumento de disciplinamento, segregacao, afirmag¢ado identitaria e difusdo ideologica,

consolidando-se como uma extensdo do projeto politico.

Paralelamente, em outras regides da Europa, o impacto do conflito se expressou no
racionamento téxtil, na escassez de recursos e na reorganizacao industrial, evidenciando que a
moda, mesmo fora de sistemas autoritarios, também foi profundamente afetada pelas condi¢des
materiais impostas pela guerra. Assim, este capitulo examina como o vestuario se tornou um
dispositivo estratégico, atravessado por ideologias, restricoes e adaptagdes que redefiniram

praticas de consumo, comportamentos e imaginarios sociais ao longo do periodo.
2.1 Moda e imagem feminina nos regimes totalitarios

A década de 1940 foi marcada pelos profundos impactos da Segunda Guerra Mundial, que
atingiram todas as esferas da sociedade. O conflito teve inicio em 1939, com a invasdo da
Polonia pela Alemanha nazista, desencadeando o maior confronto armado da historia,
responsavel pela morte de milhdes de pessoas em todo o mundo, além de provocar
transformagdes politicas, sociais e econdmicas que estabeleceram uma nova ordem social

pautada pelo medo, pela escassez e pelo controle estatal.

Regimes totalitdrios foram instaurados em diversas partes da Europa. O grupo do Eixo,
composto por Alemanha, Itilia e Japdo, enfrentava os Aliados, Reino Unido, Franca, Unido
Soviética e Estados Unidos. As diferencas ideoldgicas, as ambicdes territoriais € as crises
econOmicas fomentaram disputas radicais e impulsionaram discursos autoritarios e fascistas em
todo o continente, tendo o fascismo italiano e o nazismo alemao como seus principais exemplos

e objetos de estudo desta pesquisa.

Segundo Vanessa Bortulucce (2008), a Alemanha percorria uma trajetéria associada ao

processo de unificacdo nacional, ocorrido em 1871 ap6s a guerra franco-prussiana. O
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nascimento do Império Alemao gerou um forte desejo identitario naquele povo, uma questao
que permaneceu latente ao longo das décadas. De acordo com a autora (2008, p.22), “este debate
sobre o que caracteriza a “alma alema” perdurara até o final da Segunda Guerra Mundial, sendo
colocado como questdao fundamental pelo lider nazista Adolf Hitler.” Portanto, compreende-se
que o inicio dos discursos do regime nazista estava alicer¢cado na formag¢ao de uma identidade
nacional forte, unida a perseguicdo contra aqueles que nao eram considerados “arianos puros”.
Ao retirar desses grupos sua propria identidade, como pessoas € como alemaes, evidencia-se o

poder simbolico da nogao de identidade dentro desses regimes. Ainda segundo Bortulucce:

No final do século XIX, esté estabelecida no Reich a ideia da nacdo germéanica como
aquela que possui uma missdo historica para o futuro, e, diante desta enorme
responsabilidade, ¢ necessario que a nacdo cresca em soélidas bases politicas,
econdmicas e culturais. E preciso desenvolver a industria etecnologia, ambicionar a
hegemonia alema. (2008, p.22)

Em 1933, Adolf Hitler (1889-1945) assumiu o poder na Alemanha e iniciou uma campanha de
recuperagdo econdmica e ideologica, doutrinando a populacdo e perseguindo minorias com o
intuito de construir uma hegemonia alema. O regime passou a controlar as bases da sociedade,
utilizando a cultura, a arte, a propaganda, as emog¢des e até a moda como dispositivos
estratégicos para moldar o pensamento coletivo. Apds a Primeira Guerra Mundial, a Alemanha
encontrava-se inquieta e desiludida. Segundo Bortulucce (2008), o pais estava envergonhado
com a derrota e insatisfeito com os rumos da modernidade. As ideologias alemas mantinham-

se pautadas no conservadorismo. A autora observa que:

Hitler alegou, em muitos de seus discursos, que a degeneracdo sentida na Europa
daquele periodo era tipica dos tempos modernos. A modernizagdo, segundo ele, estava
levando a Alemanha para um abismo, para a destrui¢do total de seus valores e de seu
povo. Esta degeneragdo era causada, principalmente, por dois elementos estrangeiros
nocivos: o judaismo e o marxismo. (2008, p.38-39)

Para consolidar esse projeto nacionalista, a Alemanha buscou se fortalecer militar, econdmica
e socialmente, controlando toda a populagdo por meio de uma estética que exaltava o

nacionalismo e o patriotismo.

A estética nazista apoiou-se em um sistema forte e sélido de propaganda, que tinha de
ser simples, dirigido as massas e concentrada no menor nimero de elementos possivel.
As ideias nacional-socialistas eram repetidas de varios modos e varias vezes, girando
em torno de aspectos emocionais como o amor ¢ 0 6dio. Por meio da continuidade e
da uniformidade constante da sua aplicagdo, a propaganda, concluiu Hitler, conduziria
a resultados além da compreensdo humana. Goebbels, o ministro da propaganda do
partido, dizia que se uma mentiria fosse contada mil vezes, ela se tornaria realidade.
(Bortulucce, 2008, p.46)

Com o fortalecimento do armamento e das estratégias de guerra, na Segunda-Guerra os nazistas

passaram a dominar grande parte do continente europeu, chegando, entre 1939 e¢ 1941, a
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controlar paises como Bélgica, Franca, Holanda, Grécia e outros, com o intuito de expandir e
consolidar o império. Hitler pautou seus discursos e ambi¢des nesse objetivo e passou a
controlar as relagdes sociais de modo a difundir tais ideias, fortalecer o nacionalismo,
intensificar a discriminacdo antissemita ¢ moldar imagens, pensamentos € comportamentos

alinhados as ideologias do regime.

Assim como no nazismo, o fascismo italiano, iniciado antes da guerra e liderado por Benito
Mussolini, e que, segundo Denise Rollemberg (2017, p.361), foi “formulador da matriz na qual
outras experiéncias fascistas se espelharam, incluindo o nazismo”, constituia um sistema
anticomunista e antidemocratico, sustentado por discursos radicais e extremistas. No regime

italiano, havia uma forte valoriza¢do do nacionalismo, tal como ocorria na Alemanha.

Ambos os regimes buscaram consolidar essas ideologias por meio da formac¢ado de identidades
moldadas para servir ao Estado. Para isso, foram criadas organizagdes juvenis de doutrinagao,
como cita Rollemberg (2017, p.361) “A Opera Nazionale Balilla, na Itdlia, e a Juventude
Hitlerista, na Alemanha, oferecem exemplos evidentes do projeto de formar cidadaos fascistas
e nacional-socialistas, desde a infancia até o inicio da vida adulta.” A partir disso, compreende-
se a inten¢do de criar uma identidade coletiva que sustentasse o ideal nacionalista, baseada na
ideia de superioridade racial e na exaltacao da patria, ainda que essa construcao fosse uma ilusao
e, na visdo desses regimes, um ato revolucionario. Como destaca a autora (2017, p.363), “seja
o fascismo seja 0 nazismo, cada um a sua maneira moveu mundos e fundos para edificar o novo

mundo e o novo homem para as respectivas nagdes. Nos dois casos, utopias revolucionarias.”

Apesar de o fascismo apresentar diferengas estruturais e objetivos especificos em relagdo ao
nazismo, ambos utilizaram as massas € o poder da propaganda para difundir seus discursos,

controlar comportamentos e consolidar o dominio ideoldgico.

E nesse contexto de controle ¢ manipulagio da sociedade que a figura da mulher assume um
papel central, ndo como sujeito livre, mas como simbolo moldado para sustentar os ideais desses
regimes. Tanto no nazismo quanto no fascismo, a imagem feminina foi estrategicamente
utilizada como instrumento politico e moral, refletindo o ideal de pureza, domesticidade e
obediéncia, a0 mesmo tempo em que limitava a autonomia das mulheres e reforcava padroes

de género rigidos.

A visdo sobre a imagem feminina dentro destes regimes era profundamente tradicionalista.

Segundo Jennifer Linda Monti (2011, p.15):
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O fascismo ainda mantinha crencas fortes e tradicionais, especialmente no que diz
respeito ao papel que as mulheres desempenhavam em suas familias e na sociedade.
Ao tentar modernizar a sociedade, a cultura ¢ a moda italianas, Mussolini também
queria que as mulheres permanecessem no papel tradicional de mée e esposa, central
para a familia nuclear italiana. (Monti, 2011, p.15, tradug@o propria)

O regime tinha uma concepcdo limitada e conservadora acerca do papel das mulheres.
Mussolini impedia que o género feminino alcancgasse os mesmos direitos politicos, sociais e
econOmicos que os homens, apesar das propagandas que disseminava sobre a “nova mulher

italiana”. Segundo Monti:

Todas as organizacdes femininas deveriam ser vistas como "libertadoras" e
"modernas", embora o proprio regime promovesse uma visdo muito antimoderna e
tradicional das mulheres. Seus papéis como esposas e maes e a atitude misogina que
ainda existia entre muitos intelectuais, sem falar do proprio ditador, eram exemplos
do tipo de tradicionalismo que o regime queria manter vivo, enquanto a imagem da
nouva italiana, ou "Nova Mulher Italiana", que Mussolini usava como arma de
propaganda para obter consentimento, seria a aparéncia mais moderna da ditadura em
relagdo as mulheres. A esses aspectos, podemos também adicionar a nova imagem da
chamada donna crisi, ou "mulher em crise", que foi usada pelo fascismo em
justaposicdo a imagem da donna madre. De fato, se por um lado a donna crisi era
magra, estéril, urbanizada, cosmopolita e vestida de acordo com a moda atual, a donna
madre era exatamente o oposto; ela era a tipica mae rural, com quadris largos e seios
grandes, simples, nada bonita, que dedicava sua vida a familia. (2011, p.43-44,
traducdo propria)

Nesse sentido, segundo Paulicelli e Monti (2011), a donna madre representava o ideal do papel
feminino durante o regime. Na figura abaixo, observa-se uma representa¢do desse signo, a
donna madre, com seus filhos, simbolizando o papel exigido pelo fascismo, vestindo roupas
simples, naturais e alinhadas as tradi¢des italianas, em contraste com a moda estrangeira,

fortemente evitada pelo regime.

Figura 1 - Mae orgulhosa de seus sete filhos, o minimo para obter o prémio de natalidade. Italia, 1935.

Fonte: Biblioteca de Fotografias Gilardi.
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Segundo Paulicelli (2004, p.129), essa percepgao sobre os papéis femininos valorizava o local
e incentivava as mulheres a encontrarem “inspira¢des para os seus novos penteados em casa,
em vez de procurar modelos parisienses”, evidenciando a aversdo a moda francesa e de outros
paises e priorizando a representagdo de uma mulher natural e simples, dedicada exclusivamente
ao lar. O vestuario feminino seguia uma estética militarizada e austera, com ombros retos e
quadrados, linhas rigidas e cores sobrias. A influéncia da guerra reforcou essas caracteristicas,

como ilustram as imagens a seguir.

Figura 2 - Representacdes do vestudrio feminino italiano com um casaco preto de redingote.

Figura 3 - Terno em veludo preto italiano, 1942.

Figura 4 - Terno cinza de corte masculino da Vanna, 1941.

Fonte: Paulicelli, 2004, p. 178. In: Revista Bellezza, 1942. Biblioteca Nazionale, Roma.
Fonte: Paulicelli, 2004, p.173. In: Revista Bellezza, 1942. Biblioteca Nazionale, Roma.
Fonte: Paulicelli, 2004, p.171. In: revista Bellezza, 1941. Biblioteca Nazionale, Roma.

Com isso, a mulher considerada crisi deveria ser evitada por Mussolini, pois, segundo Monti
(2011, p.45):

A donna crisi, que era associada a nova imagem da maschietta italiana, assemelhava-
se, em muitos aspectos, a nova geragao de jovens em toda a Europa e Estados Unidos,
como a gar¢onne francesa, a melindrosa americana e a solteira britanica.

Para um pais que buscava afirmar um nacionalismo radical e autossuficiente, seguir ideais de
imagem estrangeiros ndo era o objetivo. A inten¢ao do regime era construir uma representacao

propria da mulher italiana, distante das influéncias estéticas e comportamentais de outros paises.

De modo semelhante, Hitler, durante a Segunda Guerra Mundial, propagava ideais parecidos
no contexto do nazismo. Contudo, seu regime baseava-se fortemente no antissemitismo € na
ideia de superioridade da raga ariana, moldando uma nova hierarquia social e construindo uma
imagem idealizada da mulher alema. Segundo Emmanuelle Dirix e Charlotte Fiell (2014), a
ideologia disseminada pelo regime nacional-socialista reprimia a imagem feminina promovida

pelos estilistas franceses, mulheres que utilizavam o vestuario como forma de expressao, poder
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e vaidade, com maquiagem e cabelos elaborados. A moda francesa, simbolo de modernidade e

liberdade, era, portanto, desencorajada.

As autoras afirmam que as mulheres alemas eram incentivadas a:

As mulheres alemas deviam gastar menos tempo e dinheiro a preocupar-se com a sua
aparéncia e, em vez disso. Concentrar mais os seus esfor¢os em serem boas esposas e
maes. As suas roupas deveriam refletir este compromisso com o seu pais ¢ deveriam
evitar estar demasiado na moda. Em vez disso, o traje tradicional - Trachtenkleidung
- em especial dirndl!, originario de Munique (o bergo do Partido Nazi), foi
amplamente promovido como o modo de vestir adequado. (Dirix; Fiell, 2014, p.10)

Como a imagem a seguir representa, a propaganda nazista exaltava o ideal feminino associado
a pureza, maternidade e devocao a patria. A mulher aparece ao lado dos filhos, simbolos da
continuidade da “raga pura”, refor¢cando o papel que o regime esperava delas: maes dedicadas,

donas de casa e guardias dos valores nacionais.

Figura 5 - Propaganda nazista de mulher e seus filhos considerados puros

Fonte: AH Aventuras da Historia, 2020.

Em ambos os regimes, a imagem feminina foi usada como instrumento de controle e de
propaganda politica. Difundia-se o ideal de uma mulher “natural”, desprovida de vaidades e
luxos, distante das influéncias da moda francesa, associada a alta-costura e a representacao
simbolica da liberdade e do poder por meio do vestir. Essa nova constru¢ao da identidade
feminina, orientada por principios nacionalistas ¢ uma moral conservadora, confinava as
mulheres a papéis bioldgicos e domésticos, reforcando sua subordinagdo dentro das estruturas

totalitarias.

1O termo dirndl refere-se ao vestido tradicional feminino das regides alpinas de lingua alema (Baviera, Austria),
apropriado e instrumentalizado pelo regime nazista como emblema de uma identidade rural “pura” e do ideal de
mulher ariana
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Como afirma Monti (2013, p.11), Mussolini sintetizava sua visdo misogina ao declarar: “As
mulheres sdo anjos ou demodnios, nascidas para cuidar da casa, ter filhos e ser cornas.” Essa
afirmagdo explicita o carater patriarcal e repressivo do regime fascista, que instrumentalizava a

imagem feminina como dispositivo de controle social e sustentacao do ideal nacionalista.

Segundo Dirix e Fiell (2014, p.8), “A moda ¢ vista principalmente como um interesse inerente
feminino”, o que explica, segundo as autoras, por que esse fendmeno ndo foi amplamente
reconhecido como um instrumento legitimo de poder nas décadas de 1930 e 1940. Isso ocorre
porque, em uma sociedade patriarcal, expressdes associadas ao feminino tendem historicamente
a ser desvalorizadas. No entanto, os regimes totalitarios compreenderam plenamente esse
potencial simbolico e o exploraram estrategicamente para moldar a imagem feminina conforme

seus ideais politicos, morais € sociais.

Lucy Adlington (2021, p. 39) observa que Adolf Hitler reconhecia a for¢a desse dispositivo, ao
afirmar: “A moda é o Unico poder, o mais forte de todos.” Desse modo, evidencia-se o
entrelacamento entre moda e politica, revelando a capacidade do vestuario de expressar,

comunicar e consolidar relagdes de poder. A autora acrescenta ainda que:

Os nazistas tinham plena consciéncia do poder do vestuario para moldar a identidade
social e realgar o poder. [...] O que escolhemos vestir, ou 0 que nos é permitido vestir,
esta longe de ser aleatorio. As culturas moldam as escolhas do vestuario (Adlington,
2021, p. 39).

A moda, portanto, deixou de ser apenas um meio de expressdo individual para tornar-se um
instrumento politico, subordinado a ideologia estatal e responsavel por construir subjetividades
alinhadas ao projeto nacionalista. Esses ideais foram disseminados por meio de complexas
redes de poder e de vigilancia sobre o corpo feminino. Na Alemanha, especialmente entre as
mulheres judias, o vestudrio foi convertido em um mecanismo de anulacdo da identidade e da
individualidade. Ao serem despidas, raspadas e uniformizadas, essas mulheres tiveram
suprimidos ndo apenas seus bens materiais, mas também os signos identitarios que lhes
conferiam humanidade e pertencimento. Adlington (2021) enfatiza que a retirada das roupas
representava uma etapa essencial do processo de desumanizacdo, um gesto de violéncia
simbolica que atingia simultaneamente o corpo, a dignidade e a memoria. Segundo Francisca

Santos e Francisca Mendes (2023), ao citarem Roland Barthes (2005), conclui-se que o autor:

[...] articula o pensamento de que o carater util de uma roupa transpassa sua funcao
primordial -protecdo- e funciona também como ferramenta de comunicagdo,
representando muito mais do que o gosto por determinados signos estéticos de quem
esta trajando a peca. O autor solidifica essa logica identificando o vestir como um ato
de significagdo. (Santos; Mendes, 2023, p. 5)
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Dessa forma, a moda ultrapassa sua materialidade e se converte em um dispositivo simbolico
capaz de comunicar valores, construir identidades e disciplinar comportamentos. Essa
perspectiva permite compreender como, em contextos totalitarios, o vestuario foi usado como
mecanismo de dominagao e padronizagao social. Quando apropriada para fins politicos, a moda
se transforma em uma verdadeira arma ideoldgica. No caso do regime nazista, a moda e a
estética visual foram utilizadas como instrumentos centrais de controle identitario e moral,
definindo padrdes rigidos de aparéncia e comportamento. A estética propagada por essa
ideologia oscilava entre dois polos complementares: de um lado, a figura da mulher natural,
simples e vinculada a fungdes bioldgicas; de outro, a estética militarizada, que traduzia os

valores de ordem e nacionalismo.

Ambas as vertentes partilhavam a negacdo da moda estrangeira, sobretudo da francesa,
associada a frivolidade e a degeneracdo moral. Além disso, o racionamento de tecidos e
produtos durante a guerra refor¢ou a imposicdo de uma aparéncia funcional e austera,
especialmente entre as mulheres das classes médias e populares, enquanto a elite desfrutava de

alguns privilégios estéticos controlados pelo Estado.

O retorno da estética folk exaltava a mulher ariana como figura rural, saudavel e devotada a
patria, mae de filhos da nacdo. Dirix e Fiell (2014) argumentam que essa estética promovida
pelo regime nazista resgatava simbolos das tradigdes germanicas, como o Dirndl, traje
tradicional feminino da Alemanha, especialmente da regido da Baviera, composto por blusa
branca, corpete ajustado, saia e avental. Essas composi¢des eram simbolicamente associadas as
areas rurais, a naturalidade e a tradicdo, frequentemente representadas em ambientes

campestres.

O retorno a essa visualidade folcldrica reafirma a ruptura com a modernidade cosmopolita e
com a moda francesa. Nas imagens a seguir (Figuras 6 e 7), nota-se o uso desses trajes pelas
mulheres alemds, bem como um vestuario mais austero e pratico, com pouco volume e uso
economico de tecidos, cortes fechados e rigidos, linhas retas e penteados presos e sobrios. Essas
representacoes visuais consolidavam a imagem da mulher como simbolo da nagdo, do trabalho

e da obediéncia, e tornaram-se fundamentais para a propaganda nazista.
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Figura 6 - A “Dirndl”, modelo de indumentéria para as mulheres alemas durante a era nazista.

Figura 7- Grupo de mulheres alemas durante a Segunda Guerra

Fonte: Site As na manga, 6 set. de 2016/ Foto: Reproduc@o.

Fonte: AH Aventuras da Historia, mai. de 2020/Crédito: Wikimedia Commons.

Dirix e Fiell afirmam que:

Todos os acessodrios visuais da mulher trabalhadora independente foram igualmente
desprezados: a moda, a maquilhagem, e o cabelo penteado estavam em oposicao direta
a forma como a em que o Partido via a mulher alema perfeita. Este ideal ariano,
desdenhosamente apelidado de a “Gretchen” dos seus opositores era jovem, saudavel,
em forma e natural. O cabelo loiro e os olhos azuis era, de fato, um trunfo, mas, ao
contrario do que afirmam tantas historias, ndo eram essenciais, ao contrario dos
atributos interiores, como os cartazes ¢ artigos de propaganda continuavam a
sublinhar. (2014, p.10)

Era esse o modelo que as revistas alemds buscavam consolidar, como as figuras abaixo
representam (Figuras 8 e 9). Entretanto, tal ideal ndo foi amplamente aceito, sobretudo entre as
mulheres da elite, que ainda consumiam a influéncia francesa e, segundo Adlington (2021),
possuiam prestigio suficiente para usar o trabalho de talentosas costureiras judias prisioneiras
em Auschwitz durante a guerra, produzindo modelos inspirados na alta-costura francesa e
utilizando materiais escassos para o restante da populagdo. Dirix e Fiell (2014, p.10-11) ainda
destacam que, “Até Magda Goebbels, esposa do ministro da propaganda nazista Joseph
Goebbels, declarou publicamente as suas duvidas sobre o arquétipo de Gretchen que o Partido

estava tdo ansioso por impor.”
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Figura 8 - A ideia de moda feminina da Alemanha pelos trajes folcloricos de 1941.

Figura 9 - Traje tradicional folclorico alemao

Fonte: As na manga, 2016
Fonte: A Moda da Década de 1940, Dirix e Fiell, 2014, p.12.
Em contraposi¢do a imagem rural e idealizada da mulher ariana, constrdi-se um segundo eixo
estético influenciado pelo militarismo e pela rigidez formal do contexto. Essa estética estava
ancorada na noc¢do de uniformizagdo, elemento central para os regimes totalitirios, uma vez
que traduzia visualmente os valores de obediéncia, disciplina, forca e nacionalismo, a ideia de

uma nagao homogénea e coesa.

A militarizacao da moda feminina ndo se limitava ao uso direto de uniformes do exército, mas
se expressava nas linhas estruturadas, nas ombreiras acentuadas, nos botdes metalicos € nos
cortes geométricos. A auséncia de ornamentacdo e a funcionalidade das pecgas reforcavam a

austeridade e o controle, refletindo a influéncia direta dos uniformes do exército hitlerista.

O vestudrio feminino, nesse contexto, torna-se extensao simbolica do Estado, devendo projetar
uma imagem de for¢a moral e de comprometimento com a patria. O vestudrio simplificado e
rigido acompanhava o discurso de mobiliza¢do nacional, no qual todas as mulheres, ainda que
fora do fromt, eram convocadas a “servir a na¢do” por meio de sua aparéncia, postura e

comportamento.

Nas imagens a seguir (Figuras 10 e 11), observa-se essa tradugao visual dos ideais nazistas, em
que o vestudrio feminino adquire carater quase militar, com silhuetas controladas, tecidos de

caimento rigido e auséncia de adornos. Essas representagdes reforcam o uso politico da estética
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e revelam como a moda, sob 0 nazismo, operava como linguagem de poder e instrumento de

conformagao ideologica.

Figura 10 - Adolf Hitler e Eva Braum, 1942.

Figura 11 - Lina e Reinhard Heydrich, 1942.

Fonte 1: Deutsches Bundesarchiv/ Crédito: Wikimedia Commons.

Fonte 2: Deutsches Bundesarchiv/ Crédito: Wikimedia Commons.

Figura 12 - Guardas de campo femininos da SS Bergens-Belsen em 1945.

Figura 13 - Uniforme nazista e trajes femininos expostos no Museu da Industria de Ratingen, na Alemanha.

Fonte: Deutsches Bundesarchiv.

Fonte: Folha de Sao Paulo, 2012.

Essas representagdes visuais reforgam que, sob o0 nazismo e o fascismo, a moda ndo era apenas
uma questdo de aparéncia, mas um instrumento central de propaganda e de construcao de
identidades alinhadas a ideologia do Estado. Ao subordinar o vestir ¢ a imagem feminina aos
interesses do regime, os governos transformavam o vestudrio em um dispositivo de poder
simbolico, capaz de negar o potencial expressivo da moda, suprimir a vaidade, a opuléncia e o

carater identitario, consolidando hierarquias sociais e papé€is de género rigidamente definidos.
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Nesse contexto, os regimes também buscaram se distanciar das tradicdes da moda francesa e
inglesa, reconhecidas como centros historicos de inovagao, refinamento e luxo, por considera-
las incompativeis com seus projetos nacionalistas e moralmente reguladores. Ao rejeitar
modelos estéticos associados ao cosmopolitismo € ao consumo, essas ditaduras reforcaram a
criagdo de uma estética propria, alinhada a valores como austeridade, disciplina e
funcionalidade, projetando uma imagem feminina que deveria servir prioritariamente ao
Estado, e nao ao desejo individual. Esse distanciamento estratégico evidenciava ndo apenas
uma disputa simbdlica entre nagdes, mas também a tentativa de romper com qualquer vestigio
de sofisticagdo considerada “degenerada” ou contraria aos ideais politicos vigentes. Dessa
forma, cada escolha estética servia simultaneamente para disciplinar comportamentos, reforcar
valores nacionalistas e moralmente prescritos, e inscrever o corpo feminino na logica de

controle e conformidade ideologica do Estado.
2.2 Racionamento e adaptacio do vestuario feminino em tempos de guerra

Em toda Europa, principalmente entre os paises envolvidos, durante a Segunda Guerra Mundial,
a moda foi profundamente marcada pelo racionamento e pelas restricdes econdmicas, refletindo
as mudangas sociais e a reorganizacao da vida civil. Dirix e Fiell (2014, p.40) citam que “Em
todos os paises envolvidos no conflito, € naqueles que dependiam das importagdes das nagdes
afetadas, as restrigdes, o racionamento ¢ as medidas de austeridade tiveram um forte impacto

no visual da moda”

Com os homens convocados para os campos de batalha, as mulheres passaram a ocupar fungdes
tradicionalmente masculinas nas fabricas e industrias voltadas a produgdo bélica. O conforto e
o luxo da moda do periodo anterior deram lugar a simplicidade e a funcionalidade, refletindo a
escassez presente em diversos setores: alimentagdo, medicamentos, insumos téxteis, entre

outros.

A transformagdo na estrutura socioecondmica impactou diretamente o vestuario feminino, que
passou a ser orientado por critérios de adaptacdo as novas exigéncias sociais e de racionaliza¢ao

de recursos. Conforme destacam Dirix e Fiell:

A praticidade, expressa tanto na silhueta quanto nas escolhas de tecido ao longo desta
primeira colegdo em tempos de guerra, viria a se tornar a caracteristica definidora da
moda durante a primeira metade da década. Ndo apenas era bom senso, em muitos
paises a praticidade, o improviso e o abandono do luxo pré-guerra tornaram-se parte
do discurso nacional sobre sobrevivéncia, nacionalismo e vitéria. (Dirix; Fiell, 2014,

p-9)



22

Os registros (Figuras 14 e 15) ilustram a adaptacdo do vestudrio a nova realidade, com pegas
mais simples, praticas e planejadas para economizar recursos, refletindo a relagdo direta entre

guerra, racionamento € moda.

Figura 14 - Modelo posando no terrago de um Bloomsbury em Londres, usando um vestido bicolor da Atrima,
fabricado sob os regulamentos da Utility, custando sete cupons em 1943.

Fonte: 1940s Fashion.

Figura 15 - Tipico vestuario feminino civil do periodo da guerra.

PR

Fonte: Laver, 2010, p. 253.
Adlington (2021) cita o inicio das transformagdes no vestuario feminino, destacando como a

guerra afetaria o modo de vestir, suas fungdes e o papel das mulheres dentro do conflito.

Os desenhos com ombros inclinados estavam sendo substituidos por um formato mais
quadrado de ombreiras de crina de cavalo ou algodao. O novo e arrojado estilo sugeria
forga e capacidade - qualidades de que as mulheres precisariam mais que nunca, pois
a Europa estava sendo arrastada para o conflito. (Adlington, 2021, p. 45)
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Com a falta de recursos, diversos paises implantaram sistemas de racionamento por meio de
cupons de consumo. Na Inglaterra, o vestuario sofreu severas restri¢des devido a escassez de
materiais, sendo um dos primeiros setores a ser impactado. Dirix e Fiell (2014, p.17) citam que
“itens como chapéus, peles e rendas ndo eram considerados essenciais e, portanto, foram
taxados ou excluidos do sistema de cupons.” A imagem abaixo mostra um livro de controle de

racionamento e cupons distribuidos para populacdo britanica durante o conflito.

Figura 16 - Um livro de racionamento e livro de roupas, como emitido para civis britanicos durante a Segunda
Guerra Mundial.

Fonte: Imperial War Museums.
Além disso, as revistas da €poca (Figura 17) divulgavam maneiras de economizar materiais,
sugerindo o reaproveitamento de pegas antigas ou até mesmo de roupas dos maridos que

estavam no front de guerra.



24

Figura 17 - Sugestdes em revistas femininas para poupar senhas.

TEUSD T THE BOARD OF TRADE

Those old
white flannels
can save'you
Coupons

White flannis are not beiag worn much these dayi—
2 pity 1 et them e idle when there’s €0 much
that can be done with the material. Here are
<ome suggestions from Make-do and Mend classes,
See if there i 3n idea for you amongst them.

“Then your help is badly needed by those not as clever
with their needies, Oive 3 hand W your nest door
neighbour o ssk & local Women's Organisation how

you can help them, |

Fonte: Seeling, 2000, p.203.
Na Alemanha nazista, ocorria situagdo semelhante. Hitler incentivava a populagdo a restringir
o consumo de vestuario, tanto por motivos ideoldgicos quanto pela escassez. Ele utilizou a

propaganda para estimular o uso prolongado das vestimentas, como apontam Dirix e Fiell:

Até a propaganda adquiriu um tom mais realista, reconhecendo a escassez ¢ as
dificuldades, mas ainda assim encontrando uma forma de a tornar favoravel,
declarando: "E melhor usar roupas remendadas durante alguns anos do que andar em
farrapos durante alguns séculos." No final de 1943, os cartdes de vestuario foram
descontinuados, um sinal claro de que todo o stock estava esgotado (Dirix; Fiell, 2014,

p.-14)
No entanto, havia uma forte diferenca de classes dentro do sistema de racionamento nazista.
Como cita Adlington (2021, p.81), “claro, nem todos foram afetados da mesma maneira pela
escassez de roupas. As mulheres da elite nazista nao sentiam um pingo de remorso em abusar
do sistema de racionamento.” Além do racionamento, existia um sistema cruel utilizado como
forma de economia de tecidos e materiais dentro do regime nazista: a apropriagdo dos pertences

do povo judeu.

Segundo Adlington (2021), ao serem transportados obrigatoriamente para os campos de
concentragdo, os judeus eram imediatamente separados de seus itens pessoais. Eram for¢ados
a assinar termos renunciando seus objetos e, em seguida, passavam por um processo desumano
de retirada das roupas, limpeza e raspagem dos cabelos. Suas roupas eram organizadas e

selecionadas em armazéns, sendo enviadas para familias de soldados da SS?, esposas de lideres

2 A Schutzstaffel (SS) foi uma organizagdo paramilitar do regime nazista, inicialmente criada como guarda
pessoal de Adolf Hitler e posteriormente ampliada para atuar como forga policial, militar e administrativa dentro
do Terceiro Reich.
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nazistas e soldados, que se apropriavam desses bens. Perfumes, tecidos, roupas intimas,
relogios, aliangas, joias, casacos e lengos estavam entre os inumeros itens confiscados pelo

regime.

A autora afirma que “a SS ndo cobigava apenas tesouros 6bvios. Os tecidos também tinham
grande valor para vestir cidaddos alemaes, economizar espaco na fabrica para a produgdo de
armamentos e elevar o moral das tropas no front nacional.” (Adlington, 2021, p.171). Com isso,
a Alemanha mantinha uma economia téxtil controlada, direcionando os recursos para a

produgdo bélica e para os uniformes dos soldados.

Na Franca, durante a ocupacao nazista iniciada em 1940 e estendida por quatro anos, segundo
Dirix e Fiell (2014, p.26), “na madrugada de 14 de junho de 1940, as primeiras tropas alemas
entraram em Paris com seus imaculados uniformes desenhados por Hugo Boss. Estavam ali
para ocupar a cidade, uma vez que a metade do norte da Franga estava sob administragcao alema,
embora tecnicamente continuasse sob o controle do governo francés, que havia fugido para
Vichy, situada na zona sul ndo ocupada”. A instalacdo desse “governo fantoche”, subordinado
as imposi¢des nazistas, transformou profundamente a vida no pais, impondo pilhagem
econOmica, repressao social, controle territorial e perseguicdes sistematicas tanto na sociedade

civil quanto nos campos de produgao.

Mesmo sob ocupacdo, havia um forte desejo de preservar a imagem nacional de sofisticagao
cultural, especialmente em Paris, a capital da moda. A alta-costura, embora desprezada por
Hitler, era valorizada como instrumento de propaganda cultural e de poder dentro dos planos
de transformar Berlim e Viena em novas capitais da moda. Segundo Dirix e Fiell (2014),
inicialmente, a Franga incentivava as mulheres francesas a continuarem se vestindo bem como
forma de demonstrar resisténcia ao invasor. Contudo, a realidade imposta pela ocupacao

rapidamente silenciou tais esforgos.

A propaganda lembrava as mulheres francesas que era seu dever continuarem a vestir-
se bem, pois isso mostrava ao agressor que ndo seriam facilmente derrotadas. Mas
foram derrotados e, na madrugada de 14 de junho de 1940, as primeiras tropas alemas
entraram em Paris com os seus imaculados uniformes desenhados por Hugo Boss.
(Dirix;Fiell, 2014, p.26)

Durante a ocupacao, muitas casas de alta-costura fecharam as portas, mas outras lutaram para
permanecer ativas, dada a importancia economica da moda para o pais. Ainda assim, houve

severas restricoes. As autoras relatam:

Desde o inicio da ocupagdo, nenhum estrangeiro foi autorizado a visitar os desfiles, e
muito menos a comprar Alta Costura, exceto se fossem de paises neutros ou aliados
da Alemanha. Em termos praticos, isto significava que apenas os clientes alemaes,
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austriacos, espanhois, suecos e portugueses podiam continuar a comprar alta-costura.
Considerando que, antes da guerra, mais de um ter¢o da moda parisiense era vendida
a clientes americanos e outro ter¢o a outros compradores estrangeiros, a perda destes
mercados foi significativa. A isto acresce uma quebra significativa de clientes
franceses, sobretudo porque muitos clientes judeus abastados da alta-costura tinham
fugido. (Dirix;Fiell, 2014, p.28)

Segundo Dirix e Fiell (2014, p.21) “as medidas de austeridade estabeleceram diretivas claras,

tanto para os produtores como para os designers, no que diz respeito a utilizagdo de metros, que

tinha que ser limitada”

. As criacOes da alta-costura muitas vezes desagradavam os ocupantes,

levando ao fechamento de algumas casas. Para as mulheres que ndo consumiam alta-costura, a

realidade era ainda mais severa. O racionamento impunha limites rigorosos ao consumo, como

destaca Pollini (2007):

Determinava a quantidade de roupas que os franceses podiam consumir, por meio de
cupons. Depois, seguiu-se o regulamento do desenho das roupas, com o objetivo de
economia da metragem de tecido. No vestuario feminino, o nimero de pregas e botdes
foi limitado; as saias iam até a altura do joelho e deveriam ser justas, nada de saias
rodadas (Pollini, 2007, p. 59)

Com a escassez de materiais, a criatividade precisou seguir o mesmo rumo. Dirix e Fiell

observam que:

Em termos praticos, isto significava uma disponibilidade muito mais limitada de
tecido; a seda ndo estava disponivel. A 13 foi desviada para o esfor¢o de guerra, e a la
apenas em quantidades muito reduzidas. As tintas foram restringidas e diz-se que o
vestuario se tomou monodtono, embora tal ndo fosse universal. Os cinzentos, os azuis,
os verdes e os castanhos dominavam a paleta, mas, embora mais dificeis de obter,
havia também tecidos florais e as riscas de cores vivas. Na América e na Franca, os
azuis, vermelhos e brancos patridticos encontravam-se tanto na gama alta como na
baixa do mercado, sendo utilizados na primeira para demonstrar patriotismo e na
segunda como oposicao as tropas de ocupacdo alemas. (2014, p.40)

A imagem a seguir ilustra a rigidez imposta ao vestuario durante o periodo de escassez:

Figura 18 - Desfile de moda organizado em Lyon durante a guerra.

Fonte: Seeling, 2000, p.199.
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Nesse periodo, o vestuario tornou-se padronizado, devido a escassez, funcional e militarizado,
incorporando elementos tradicionalmente associados ao vestuario masculino. Essa
masculinizagdo do vestir feminino revela nao apenas uma adaptacao pratica as novas demandas
sociais e laborais, mas também um deslocamento simbolico da identidade feminina, que passou
a ser mediada por valores como resisténcia, for¢a e disciplina, atributos até entdo culturalmente

atribuidos ao homem.

As mulheres foram deslocadas de seus papéis tradicionais e inseridas no trabalho industrial,
onde também lhes foi imposto um novo cédigo de vestimenta adequado as func¢des exercidas e

ao espirito bélico da época. Braga (2005) resume bem esse cendrio:

De 1939 a 1945, a palavra de ordem foi recessdo. Obviamente que a moda néo ficou
fora desse contexto. As roupas femininas, de fato, masculinizaram-se ¢ a grande moda
foi a uso de duas pecas, para qualquer momento, fosse do dia ou da noite. Saias bem
mais justas ¢ casacos compunham a toalete feminina em tecidos simples e que
normalmente eram racionados. Havia inclusive regras para gastos de tecidos e
também para a limitagdo de metragem de compra [..] isso tudo provocou uma certa
monotonia na moda [..] (Braga, 2005, p. 69 apud Silveira, 2017, p.131)

A representagdo das mulheres operarias, com trajes simplificados, cabelos presos e aparéncia
marcada pelo esfor¢o fisico (Figura 19), materializa a transi¢do do vestudrio e da imagem

feminina, enquanto linguagem simbdlica para um papel estritamente funcional.

Figura 19 - Mulheres na fabrica com grosseiras roupas de trabalho do mundo masculino.

Fonte: Seeling, 2000, p.203.
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Houve, portanto, uma recessdo tanto material quanto simbolica. A individualidade foi
silenciada por uma rotina regida pelo medo e pelo controle. O sistema de racionamento atingia
todos os ambitos da vida, inclusive a expressao pessoal por meio das roupas, em toda a Europa.
Entre mulheres francesas, britanicas, americanas, alemas e judias perseguidas, a moda e o

vestuario tornou-se reflexo das privagdes e das imposigdes ideologicas do periodo.

Como apontam Dirix e Fiell (2014, p.6), falar sobre moda nesse contexto pode parecer frivolo
diante da magnitude da perda humana, mas ela ¢ parte essencial da historia e da construgao
identitaria do individuo. Diana Crane (2006) destaca que, a partir do vestir, compreende-se a
identidade de um povo, sendo o uso da moda como instrumento de poder ou sua negagdo, um
aspecto crucial de analise. Mesmo diante do sofrimento, da escassez e dos trabalhos forgados,
a roupa manteve sua importancia simbdlica. Quando se ¢ negado, restringido e limitado, ha
também uma limitacdo expressiva, material e simbdlica. A moda, frequentemente reduzida a

estética, assumiu naquele periodo um papel de sobrevivéncia, deslocamento e perda identitaria.

Como observa Adlington (2021, p. 26), “detalhes como esses parecem frivolos em um contexto
mais amplo da guerra e do sofrimento que se seguiria, mas marcaram na memoria”’. A moda
deixou de ser um instrumento de expressao para se transformar em reflexo das necessidades
praticas e ideologicas de um mundo em guerra. Consequentemente, afetou a construcdo da
imagem e da identidade social, neste trabalho analisa-se especialmente a das mulheres, cuja

representacao foi consumida pelos horrores do conflito e apagada do imaginario estético.

A imagem feminina, fora dos regimes totalitarios, deslocou-se daquilo que culturalmente lhe
fora associado, o cuidado, a delicadeza, maternidade, e o lar, para codigos estéticos vinculados
ao masculino, ndo por uma verdadeira conquista emancipatdria, mas por exigéncias do contexto

bélico. Ainda que esse deslocamento representasse certo avango, nao significava liberdade real.

A masculinizagdo da imagem feminina e a ocupagdo de funcdes antes atribuidas aos homens
devem ser analisadas criticamente, € ndo apenas celebradas como emancipagdo. Este trabalho
ndo pretende desvalorizar o papel que as mulheres assumiram durante a Segunda Guerra
Mundial, como enfermeiras, motoristas, engenheiras, operarias ou até mesmo combatentes, mas
refletir sobre como essa inser¢cdo se deu sob condi¢des impostas por uma estrutura patriarcal.
Esses papéis foram aceitos temporariamente por uma sociedade que ainda via o masculino
como parametro de poder. O reconhecimento do trabalho feminino deu-se por necessidade, ja
que os homens estavam no front, e ndo pela valorizacdo do feminino em si, autoras como

Cristina Kunzler Diemer e Carolina Stack de Morais (2020) citam que:
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Mesmo dando um passo a frente, exercendo cargos e trabalhos tdo importantes para
aquele momento, as mulheres ndo deixaram de serem vitimas do machismo estrutural,
estando ainda muito longe da igualdade de géneros, ndo obstante, recebiam salarios
significativamente menores do que os homens, ainda sofrendo diversos preconceitos
por parte de seus colegas de trabalho. Muitos temendo que apds o fim da guerra, a
forca feminina de trabalho permanecesse ativa, acreditando que perderiam seus
espagos. Quando o conflito findou, no ano de 1945, a presenca dos homens volta a
predominar no mercado de trabalho, grande parte da mdo de obra feminina foi
desprezada e as mulheres sdo compelidas a dedicarem-se exclusivamente as
atividades domésticas. Enquanto a outra parte pode se manter no mercado de trabalho,
no entanto, em cargos inferiores aos dos homens e com remuneragdes baixas.
(Diemer; Morais, 2020, p. 2-3)

Compreende-se que, a masculinizagdo da mulher na guerra foi entendida como uma adequacao
a 16gica produtiva e bélica de um mundo que continuava a legitimar o masculino como medida
de forca e autoridade e como algo superior ao género feminino. A mulher pdde ocupar espagos
de trabalho e exercer papéis publicos, mas sem que o feminino fosse reconhecido como
expressao legitima de poder. No ethos daquele tempo, as mulheres ainda ndo possuiam direitos
basicos e, como apontam Dirix e Fiell (2014), havia entre os homens uma preocupacgao com a

masculiniza¢do excessiva da figura feminina e a davida sobre se ela persistiria apds a guerra.

Como explicam Nader e Caminoti (2014), os conceitos de masculinidade e feminilidade sao
construgdes culturais e historicas de séculos, que atribuem papéis e fungdes sociais a cada
género. Segundo as autoras (2014, s/p), “o papel social pode ser entendido também como o
conjunto de direitos e deveres que determina o status, ou seja, a posi¢ao que o individuo ocupa
na sociedade”. Esses conjuntos de deveres e comportamentos foram naturalizados ao longo do
tempo por uma estrutura patriarcal, & masculinidade associaram-se a for¢a, a virilidade e o

trabalho; a feminilidade, a maternidade, o afeto e a fragilidade.

As autoras ressaltam que (2014, s/p) “a masculinidade, construida socialmente nos homens,
possui um elemento chave que ¢ a relagdo de poder que existe entre eles e as mulheres. O poder
ndo ¢ algo que uma pessoa ou um grupo possua, € sim uma relacdo que se estabelece entre dois
polos.” Ainda segundo elas (2014, s/p), “[...] podemos afirmar que entre homens e mulheres,
na maioria das vezes, a dominagdo ¢ do tipo tradicional, legitimada pela crenga cotidiana das
tradi¢des vigentes desde sempre.” Essas crengas, consolidadas ao longo dos séculos, sustentam
a ideia de que o poder ¢ uma caracteristica essencialmente masculina, enquanto ao feminino
permanecem associados atributos como delicadeza, cuidado e afeto, qualidades historicamente
vistas como inferiores as masculinas. Como afirmam as autoras (2014, s/p) “a relagdo entre os
géneros ¢ caracterizada pelo poder dos homens sobre as mulheres e sua legitimacdo pela
sociedade, o que caracteriza o processo de domina¢do masculina, calcado na tradicdo e na

naturalizacdo de um fendmeno que ¢, na verdade, social”.
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Portanto, o poder sempre foi simbolicamente vinculado a figura masculina. A inser¢do das
mulheres em posicdes de destaque durante a guerra ndo representou a valorizagao do feminino,
mas a incorporagao de uma estética e de uma logica masculina. Havia uma preocupagao com a
masculinizagdo excessiva e, apos o conflito, refor¢cou-se o ideal do retorno ao lar, a maternidade
e a domesticidade, um movimento que apagou da memoria coletiva o papel ativo e competente
que essas mulheres desempenharam durante o periodo. Esse retorno a estrutura patriarcal

reafirmou a percep¢do da feminilidade como algo fragil e menor, reafirmando séculos de

associagao entre o masculino e o poder.

Nesse sentido, o apagamento do feminino revela que a guerra impds ndo apenas restrigdes
materiais, mas também uma hierarquia simbolica, na qual o masculino continuou sendo o

parametro de forga e legitimidade.

Um dos objetivos deste trabalho ¢ compreender justamente como se constroi e se reconstroi a
imagem feminina e como a feminilidade pode ser ressignificada como simbolo de poder. Busca-
se entender por que, historicamente, o feminino foi excluido dessa representagao de poder, e de
que forma a linguagem da moda, especialmente nas criacdoes da Maison Dior no pos-guerra,
revaloriza e ressignifica a feminilidade e a reinsere como expressao de for¢a, autonomia e

prestigio.

A fotografia abaixo (Figura 20) traduz simbolicamente o caos ao qual a mulher, e toda a
sociedade, foi submetida durante a guerra, um periodo devastador que suprimiu identidades e
fragilizou a autonomia da imagem feminina. A mulher, nesse contexto, foi masculinizada e sua
presenca nas areas de trabalho esteve condicionada a incorporagdo de uma estética associada

ao masculino, conforme os valores da sociedade da época.



Figura 20 - Mulher entre os destrogos.

Fonte: Seeling, 2000, p.197.
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CAPITULO Il

3. Christian Dior: uma imagem de resisténcia face a guerra.

A guerra tornou a moda mondétona, limitada ndo apenas em recursos € matérias-primas, mas
também pela falta de liberdade criativa e de individualidade. Criadores, criagdes e os proprios
individuos que usavam essas roupas estavam inseridos em um contexto de escassez, controle e
uniformizagdo. Ainda assim, as mulheres encontraram formas sutis de preservar a vaidade,
mesmo que simbolicamente. Como observa Laver (2010, p. 254), “meias finas eram dificeis de
conseguir, sendo frequentemente substituidas por meias soquetes ou pelas pernas nuas com
bronzeado artificial, as vezes com uma ‘costura’ falsa pintada na parte de tras da perna.” Esses
pequenos gestos tornaram-se atos silenciosos de resisténcia e de preserva¢do do desejo de
beleza, um desejo que, em meio ao caos, representava também a esperanca pela volta da paz e

pela retomada da moda como expressao de liberdade.

Figura 21 - Mulheres desenhando costura das meias com lapis para os olhos.

-

Fonte: Seeling, 2000, p.225.
Apos o fim do conflito, a Europa encontrava-se devastada, e Paris lutava para reconstruir sua
reputacao e sua economia. Embora algumas casas de alta-costura tenham permanecido abertas
durante a ocupagdo nazista, o setor ainda sofria os efeitos do racionamento e da desconfianca
internacional. A moda parisiense, outrora sindnimo de luxo e refinamento, precisava reafirmar
sua relevancia cultural diante de um mundo que agora valorizava a funcionalidade e a

sobriedade. Como citam Dirix e Fiell:
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Paris tentou apaziguar o mundo e afastar a nuvem negra que pairava agora sobre sua
reputacdo, atenuando a sua extravagancia para se alinhar com a moda discreta de Nova
Iorque e Londres — uma medida também adaptada para garantir que os modelos
parisienses pudessem ser legalmente vendidos em paises que continuavam a racionar,
ou que ainda tinham regulamentos de produ¢@o de austeridade em vigor enquanto
recuperavam — mas de pouco serviu. No outono de 1946, a industria da Alta-Costura
estava a beira do desaparecimento. (Dirix; Fiell, 2014, p.35)

Foi nesse cenario de ruina que Christian Dior surgiu como um contraponto radical a austeridade.
Em 1947, o estilista apresentou sua primeira cole¢do, La Corolle, na Avenue Montaigne. Com
saias amplas, cinturas marcadas, tecidos luxuosos e linhas suaves, a Maison Dior instaurou um
novo imaginario. Ele traduziu o anseio por leveza e encanto em um contexto de dureza,
oferecendo ndo apenas vestidos, mas uma promessa de renascimento para a Franca, para a Alta-
Costura e para a propria identidade feminina. Uma reconstru¢do a partir da linguagem da marca,
valorizando e ressignificando a feminilidade perdida e uma fuga do cotidiano monétono e

limitado pos-guerra.

Nascido em 1905, em Granville, na Normandia, regido noroeste da Franca, o estilista francés
havia trabalhado durante a guerra com Lucien Lelong (1889—-1958), mas ap6s o conflito abre
seu proprio atelié com o apoio de investidores. Sensivel as transformacdes sociais, o estilista
soube interpretar a psique de uma sociedade exausta da privagdo e ansiosa por sonhar

novamente. Em sua autobiografia, relata:

O meu otimismo permitiu-me esquecer temporariamente que viviamos ainda no
rescaldo de uma guerra terrivel. Os vestigios da guerra estavam por todo o lado:
edificios danificados, paises devastados, racionamento, mercado negro e, menos
grave, mas de interesse mais imediato para mim, modas horriveis. Os chapéus eram
demasiado grandes, as saias demasiado curtas, os casacos demasiado compridos, os
sapatos demasiado pesados... e, pior do que tudo, havia aqueles terriveis cabelos
levantados acima da testa em kont ¢ que ondulavam como uma juba nas costas das
mulheres francesas nas suas bicicletas. Nao tenho duvidas de que este estilo zusoti, ou
meio-existencialista, meio-zombie, teve origem num desejo de provocaras forcas da
ocupacdo, e na austeridade de Vichy. Na falta de outros materiais, penas e véus,
promovidos a dignidade de bandeiras, flutuavam por Paris como estandartes
revolucionarios. Mas este estilo ja estava em vias de exting¢do. (Dior, 1957, p.16)

A sociedade ainda vivenciava o estilo simples e militarizado imposto pela guerra. Dirix e Fiell

citam que:

Enquanto em, 1947, a Gra-Betania e a América pareciam ainda presas aos anos da
guerra em termos de moda, Paris (e mais especificamente, Dior) mostrou ao resto do
mundo o futuro do estilo com cinturas de vespa, ombros suaves e saias amplas,
rematadas por pequenos chapéus presos sob o queiro com véus delicados. (Dirix;
Fiell, 2014, p.35)

As pessoas estavam se reerguendo, os comércios, as industrias, e a moda também. As mulheres

ansiavam por conforto, por consumirem beleza apds anos usando cupons de racionamento.
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Christian Dior (1957, p. 21) cita: “A nossa volta, a vida estava a comegar de novo; era tempo

de uma nova tendéncia na moda.”

A guerra havia anulado a expressao pessoal e homogeneizado corpos e desejos, Christian Dior
restituiu @ mulher o poder de significar-se pela imagem. Como observa Braga (2022, p.82), “a
moda se tornasse novamente sonhadora”. Nesse sentido, a colecdo de 1947 ndo apenas
reintroduz o glamour, mas possibilita uma reconstru¢do simbodlica do Self. Segundo Myers
(2014 apud Junior; Andrade, 2019, p. 203) o Self, entendido como conceito de si, confere ao
individuo identidade. Segundo os mesmos autores, o Self também se define pelas interagdes
com o ambiente social e pelos grupos dos quais se faz parte. Assim, a sociedade buscava
reconstruir o Self, que ¢ formado por: autoconceito, autoconhecimento, autoestima e Self social
(Junior; Andrade, 2019). Dimensdes profundamente abaladas pelo contexto bélico. Ao oferecer
a possibilidade do ato de se vestir, de expressao através do vestudrio, da saida de limitagdes e

controle submetidos pela guerra, Dior ofereceu também uma forma de reconstrugao subjetiva.

A moda, como lembra Sehn (2017), é “uma ferramenta de expressdo, vontade e sonho”; ela

ultrapassa a func¢do de cobrir o corpo e se torna uma extensao do ser.

A moda ¢ uma ferramenta de expressdo, vontades, propositos, desejos sonhos. Por
meio da roupa podemos representar emogdes e contar historias, como parte do ser,
como extensdo da alma, como reflexo das nossas experiéncias e parte da nossa
vivéncia. A moda passa a ir além do vestir, além do cobrir; a moda nos permite sentir
(Cidreira, 2005 apud Sehn, 2017, p.5).

A moda possui o poder de fazer sonhar, ela nos faz portar sonhos, como Sehn (2017) reforca:
“a moda, portanto, traz junto de si e por meio da roupa, a expressao individual, difundindo
sonhos, carregando significados e historias para contar.” O New Look corporificou esse desejo
coletivo de reencantamento, materializando o poder de existir e de se expressar apds a guerra.
Dior, chamado de “o designer dos sonhos” (Dior, 1957, apud Martin; Koda, 1997, p.10),
reafirmava que “a moda, em suma, nasce de um sonho, € um sonho ¢ uma fuga” (Dior, 1957).

Sonhar, nesse contexto, era um ato politico.

Reconhecido por seu impacto estético e simbdlico, o New Look representou uma renovacao dos
ideais de beleza e feminilidade. Christian Dior langou a tendéncia da década e transformou a
moda, tornou Paris novamente desejavel e reposicionou a alta-costura como simbolo de
sofisticacao e distingdo, permitindo que a Franga se reafirmasse como referéncia internacional.
New Look oferecia uma sensacdo de retomada da normalidade. Em um contexto de escassez e
incertezas, suas formas luxuosas, tecidos volumosos e referéncias a feminilidade evocavam

estabilidade, otimismo e a possibilidade de voltar a sonhar. Além disso, simbolizava um
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momento de reestruturagdo econdmica, em que o consumo de moda voltava a ser possivel e até

desejavel, como parte da reconstrucao do cotidiano. Como citam Martin e Koda (1997):

Na sequéncia da guerra e do holocausto, Dior ofereceu ndo apenas um novo visual,
mas também uma nova fé. Sua primeira colegdo e as da década seguinte transmitiram
amoda na denotagdo do feminino e do opulento. Sua seguranga em cada silhueta geral
e nas silhuetas da colec@o foi o antidoto pos-guerra para a perda da moda sofrida
durante a guerra. Além disso, a afirmag@o de Dior de uma silhueta forte veio em um
momento e lugar de extrema fragilidade. Paris recuperou sua posicdo como capital
internacional da moda apo6s a Segunda Guerra Mundial, em grande parte devido ao
sucesso triunfante de Dior, mesmo com a Escola de Paris tendo se mudado e as letras
francesas parecendo estar em hibernagdo. Em 1947, a certeza inequivoca que Dior
representava veio como um alivio para aqueles que viam o estilo em desordem, ja que
os uniformes militares e civis para mulheres estavam sendo gradualmente substituidos
pelas roupas dos sonhos. A fantasia da moda que Dior propagava era antiga, mas
especialmente bem-vinda em um mundo cansado da guerra. (Martin; Koda, 1997, p.
11)

A sociedade ansiava por essa seguranga e, como cita Laver (2010, p. 256), “depois de crises, a

moda costuma apresentar uma tendéncia para o luxo e a nostalgia de uma era ‘segura
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. Essa

busca por estabilidade reacendia o desejo de consumo e a esperanca. Diante desse cendrio,

Christian Dior buscava oferecer conforto por meio da beleza, da elegancia e da esperanca.

Como afirmam Martin e Koda (1997):

Dior era um otimista. Os seus escritos respiram um esteticismo esperangoso: ele
acreditava na beleza e oferecia a beleza, por mais incerta que fosse a sua definigao,
como uma for¢a no mundo. As suas cole¢des transmitem uma vontade de acreditar,
uma confianga segura no mundo incerto das décadas de 1940 ¢ 1950. Nenhuma peca
de vestuario expressou a esperanga de forma tdo inquestionavel como as de Dior.
(Martin; Koda, 1997, p. 10-11)

Segundo a jornalista Tiziana Cardini (2020), em artigo para a Vogue US, o conjunto era

composto por:

O terno Bar era uma maravilha arquitetonica, feita com 4 metros de seda shantung em
tom marfim suave, acolchoado na linha dos quadris para um formato mais feminino e
arredondado. Reza a lenda que Pierre Cardin, que era na época o assistente de 21 anos
de Monsieur Dior, teve de sair do ateli€ para comprar enchimentos de algodao e 1a
para fazer a silhueta delgada da modelo Tania parecer mais voluptuosa. A saia de
pregas preta Corolle — volumosa em uma época em que o consumo de tecido era ainda
restrito — criou seu proprio drama. O New Look chegou a cena internacional com
estrépito espetacular. (Cardini, 2020)

Como mostra a figura abaixo, apresentada nos saldes da Maison Dior, o modelo que ficou

conhecido como New Look, o tailleur-bar, foi apresentado em 12 de fevereiro de 1947, na

colegdo de alta-costura primavera-verao, vestindo a modelo Tania.
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Figura 22 - A modelo Tania apresentando o tailleur Bar.

Fonte: Galerie Dior.
Intérprete do espirito de sua época, Christian Dior ndo apenas observava, mas também
experienciava as transformacgdes sociais € emocionais do pés-guerra. Canalizou seus proprios

anseios em suas criagdes e, ao fazé-lo, ofereceu a sociedade exatamente aquilo que ela desejava.

Sendo assim, seu sucesso apoOs a guerra também pode ser compreendido pela forma como se
tornou mediador de um novo desejo coletivo. Aplicando o conceito de desejo triangular de René
Girard (1976), ¢ possivel afirmar que as mulheres ndo desejavam simplesmente um vestido de
alta-costura, mas sim a promessa de pertencimento, beleza e reconhecimento social que ele
simbolizava. Christian Dior se posiciona como o mediador entre o sujeito (as mulheres do pos-
guerra) € o objeto (a feminilidade, a sofisticagdo, o renascimento pessoal). Sua imagem,
reforcada por revistas, atrizes e elites sociais, consolidava um novo ideal e o desejo individual

era, na verdade, um reflexo de um desejo mimético, culturalmente mediado.

Apoés a guerra, a beleza era um tdpico de importancia dentro das sociedades, as mulheres
buscavam a reconstrucao de si mesmas e, desejando, como aponta Seeling (2000, p. 235), que
“lhes tirassem todas as responsabilidades”, a fim de vivenciar a paz e o conforto do p6s-conflito.
Diante disso, o estilista francés, apresentou um simbolo desse novo ideal. A estrutura do
tailleur-bar ultrapassava os aspectos técnicos e assumia um papel simbolico, representando o
auge de uma feminilidade resgatada. A silhueta curvilinea, consolidava um novo padrao estético
que se converteria em legado para a Maison Dior. A prosta dialogava com desejos latentes de

busca identitaria, vaidade e autoafirmacao. O desejo de se vestir como as figuras femininas de
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referéncia ndo partia do objeto em si, mas daquilo que ele representava. Consequentemente,
Dior nao apenas moldou a silhueta de sua época, como também exerceu papel fundamental na

reorientagao dos desejos de uma sociedade em reconstrugao.

Contudo, seu sucesso ndo foi unanime. Criticas surgiram devido ao alto gasto de tecido para as
saias volumosas ap6s um racionamento, especialmente na Inglaterra, a recepcao foi negativa,

como destaca Laver (2010):

A Camara de Comércio britanica ficou furiosa: ainda havia falta de muitas coisas na
Inglaterra — o racionamento de roupas continuou até marco de 1949 —, e essa moda
foi considerada frivola diante das circunstincias. Entretanto, as mulheres estavam
dispostas até a se apertarem com cintas — “‘vespas’’ — para entrarem no Look, ¢ a

desaprovagdo do governo ndo foi levada em consideracdo. (2010, p. 256).
No entanto, o movimento despertado por Christian Dior rapidamente extrapolou o controle das
instituicdes ou das criticas, as mulheres passaram a desejar aquilo que a criagdo representava,
o poder de se vestir e de se expressar novamente. Como afirma Seeling (2000, p. 235), “chegara
o tempo de uma mudanga radical na moda. Depois do vestuario escasso e limitado do tempo da
guerra, as mulheres sonhavam em linhas suaves e uma profusao de tecidos [...]”. A moda queria
respirar o novo, e as mulheres ansiavam por glamour, beleza e, acima de tudo, pela reconstrucao
de sua imagem e de seu Self. Através das roupas do estilista esse desejo foi atendido, pois elas

simbolizavam exatamente esse renascimento, como destacam Martin ¢ Koda (1997):

[..] as colecdes e as pegas de roupa de Dior sabendo que elas compdem uma forga
poderosa de convicgdes sobre beleza e civilizagdo. Dizer que qualquer uma ou todas
as pegas do nosso inventdrio conferem beleza, poesia ou esperanca a vida ¢ uma
afirmacao prodigiosa (MARTIN; KODA, 1997, p. 11)

Essa dimensao simbolica do vestudrio evidencia como a moda pode operar como um dispositivo
de poder a partir da representacdo. Trata-se da representagdao de um novo ideal, de um simbolo
de protagonismo feminino, uma vez que muitas musas do cinema e da elite vestiam Dior,
reforcando a imagem da mulher elegante, refinada e bem-sucedida. Além disso, havia também
a representa¢do daquilo que, historicamente, foi consolidado como poder, e que, naquele

contexto, passava a se reconfigurar na imagem feminina. Como explica Hall (2016):

A representacdo ¢ uma parte essencial do processo pelo qual os significados sdo
produzidos e compartilhados entre os membros de uma cultura. Representar envolve
o uso da linguagem, de signos e imagens que significa, ou representam objetos. (Hall,
2016, p.31)

Portanto, a representacdo do poder na moda se concretiza justamente pela difusdo de ideias e
modelos culturais que expressam os valores e aspiracdes de uma sociedade (Marchetti, 2020).
Nesse sentido, Christian Dior se insere como um agente de mediagdo simbolica, uma vez que,

suas criagdes reorientavam a forma como o poder e a feminilidade seriam representados.
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Marchetti (2020) coloca a moda como uma das principais formas de representacao cultural e
social de cddigos construidos historicamente pela sociedade. Em perspectiva semelhante, Crane
(2006) aponta que, por meio do vestuario, sdo comunicadas ideias sobre identidade, status,
pertencimento e poder. Marchetti (2020) ressalta que, ao longo dos séculos, figuras historicas
utilizaram a moda como uma ferramenta de expressdao simbdlica, seja para representar poder,

soberania, virtude, distin¢ado ou autoridade.

A imagem feminina sempre foi mobilizada como um meio de representar valores e ideais de
uma época. Como afirma Hall (2016, p.40), “a representacao diz respeito a producdo de sentido
pela imagem”. Assim, através de simbolos e em contraste com o cenario de guerra, Christian
Dior ressignifica o sentido da imagem feminina e, com ela, a representagdo e percepgao sobre
a feminilidade, o dominio de si e a nocdo de poder. Durante o conflito, a subjetividade havia
sido suprimida em favor da uniformizacdo, o que impedia o florescimento individual. A
proposta do estilista, marcada pelo retorno da feminilidade, da opuléncia e do uso de materiais
antes restritos, sinaliza igualmente o retorno da subjetividade e da possibilidade de expressao

pessoal.

Dessa forma, a representacdo, no caso da Maison Dior, extrapola a dimensao estética e adentra
as esferas politica e simbodlica da sociedade, ao tocar nas estruturas hierarquicas e nas
percepgoes de poder historicamente estabelecidas. A partir das concepgdes de Marchetti (2020),
compreende-se que a moda se torna um campo de poder porque produz sentidos, legitima
valores e organiza visdes de mundo. O poder, nesse contexto, ndo ¢ apenas aquilo que se exerce,

mas também o que se representa, o que se torna modelo, desejo e ideal.

Sendo assim, a mulher que usava Dior, dos anos do pds-guerra representava o retorno da beleza
e a afirmacdo de um poder subjetivo, manifestado pela subversio e valorizagio do feminino. E
nesse cenario de reconstrucao e ressignificagao simbolica da imagem feminina que o New Look
pode ser interpretado como um dispositivo que ndo retrocede, mas que atua na reconfiguragao
dos imaginarios e no reposicionamento do feminino dentro das estruturas de poder do pos-

guerra.
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CAPITULO IV

4. O New Look como simbolo de poder

O New Look era, portanto, um discurso visual que ultrapassava a funcao estética da roupa e se
configurava como um dispositivo de poder. A Maison Dior instituiu uma linguagem simbdlica
que organizava significados sociais, governava percep¢des e produzia subjetividades.
Significados foram construidos a partir daquele discurso, e a imagem da mulher foi

profundamente transformada através da linguagem e esséncia da marca: a feminilidade.

Era o retorno da beleza, da delicadeza e do desejo, como evidencia a fotografia de Willy
Maywald na figura abaixo, que eternizou o modelo failleur-bar, simbolo do estilo que Carmel
Snow, editora da revista americana Harper’s Bazaar, viria a nomear como New Look apds
assistir ao desfile de lancamento. Impressionada, ela declarou: “Que revolug¢do, meu caro, seus

vestidos tém um maravilhoso new look” (SEELING, 2000, p. 257).

Figura 23 - O tailleur-bar.
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Fonte: Galerie Dior.
A cintura extremamente marcada e os ombros suavemente arredondados contrastavam com 0s
ombros estruturados e retos dos uniformes de guerra. O New Look configurava-se como uma

oposicdo a estética bélica e uma reconfiguragdo simbdlica da mulher apés um periodo em que
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a neutralidade e a virilidade haviam se tornado imperativos sociais. Tratava-se de um desejo
coletivo que desfilava pelos saldes da Avenue Montaigne, um sonho que rompia com 0s anos
sombrios da guerra. Mais do que um estilo, era um manifesto visual pela possibilidade de ser
sensivel, graciosa e poderosa, reafirmando a feminilidade ndo como sinal de inferioridade, mas
como atributo de valor. Esse novo imagindrio seduziu grande parte da sociedade ocidental,

como apontam Sinclair (2012) e Lopes (2014), citados por Batista e Bezerra (2016, p. 132):

A maison Dior recolocou Paris como capital mundial da moda, de forma que suas
colegdes atraiam os olhares da imprensa global, a qual disseminou amplamente o New
Look, fazendo com que ele rapidamente fosse incorporado por diversas camadas
sociais no Ocidente, através das maos de donas-de-casa que possuiam maquinas de
costura, e das lojas que vendiam roupas prontas com uma estética baseada nos
langamentos da marca (SINCLAIR, 2012. LOPES, 2014, p. apud BATISTA,
BEZERRA, 2016, p.132).

O New Look e as silhuetas que o sucederam, assinadas por Christian Dior nos anos seguintes
até sua morte precoce, em 1957, consolidaram-se como simbolo da “nova mulher” da década
de 1950. Desde sua fundacgao, a Maison Dior tem como um de seus pilares a feminilidade,
conceito que, como citado anteriormente, foi cultural e socialmente associado ao universo do
feminino. Além disso, marca exala esplendor, luxo artesanal e inovagao e, no contexto do pos-
guerra, sob a direcdo de seu fundador, assumiu o propdsito de restituir a beleza, a graca e a

elegancia, conforme os parametros estéticos e sociais da época.

O conceito de feminilidade, entendido como uma construcao social dos atributos associados
ao ser mulher, ¢ historicamente articulado as dinadmicas de poder e representagdo, como
explicam Nader e Caminoti (2014). As autoras evidenciam que os discursos normativos de
género foram constituidos majoritariamente sob uma Otica masculina, definindo e
hierarquizando o que deveria ser considerado “feminino” e “masculino”. Essa construgao
simbolica do feminino foi moldada de modo a associa-lo a delicadeza, a emocgao ¢ a docilidade,
atributos que, no imaginario social, o distanciaram da racionalidade, da forca e da autoridade,

qualidades tradicionalmente vinculadas ao masculino.

A feminilidade, portanto, foi culturalmente posicionada como o contraponto simboélico do
poder, uma vez que este, em sua concep¢ao tradicional, esta relacionado a capacidade de
dominio e imposi¢do sobre o outro. Como afirmam Nader e Caminoti (2014, s/p), “a
masculinidade, construida socialmente nos homens, possui um elemento-chave: a relagdo de
poder que existe entre eles e as mulheres. O poder ndo € algo que uma pessoa ou grupo possua,

mas uma relacdo que se estabelece entre dois polos”. Nessa perspectiva, o poder ndo ¢
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substancial, mas relacional, uma forca que atravessa os individuos e os molda a partir do olhar

e do desejo do dominador, como ja apontava Bourdieu (1989).

Assim, ao se analisar as relagdes de género, € possivel afirmar que a dominagdo masculina €
historica e foi legitimada pelas estruturas simboélicas que naturalizaram a desigualdade. Como
observam Nader e Caminoti (2014, s/p), “Pierre Bourdieu também utiliza o conceito de
dominagdo para analisar as relagdes de género. Para o autor, ainda na atualidade o género
masculino domina o feminino”. Portanto, ha um sistema de legitimagao simbolica que sustenta

a associa¢ao do masculino ao poder e do feminino a subalternidade.

O dominio da razdo, da agdo e da visibilidade e, consequentemente, do espago publico e do
trabalho, foi reservado ao homem, enquanto o universo da emog¢dao, da beleza e da
domesticidade foi destinado a mulher. Essa oposi¢do estruturou uma hierarquia simbdlica entre
os géneros, reduzindo o espago de reconhecimento do feminino e consolidando a falsa premissa
de que poder e feminilidade seriam categorias inconcilidveis, uma vez que o lugar do dominador
sempre foi historicamente ocupado pela figura masculina e elementos que caracterizavam a

masculinidade.

Segundo Branca Moreira Alves e Jacqueline Pitanguy (1991, p.7), “o feminismo ressurge como
um movimento histérico que, assim como outros movimentos de libertagdo, denuncia formas
de opressao que ultrapassam a dimensao econdmica.” Nesse contexto, 0 movimento feminista
buscou romper a associacao entre poder e masculinidade, reivindicando igualdade de direitos e

presenca para as mulheres.

Entretanto, o New Look, langado por Christian Dior, foi alvo de criticas de parte do movimento
feminista por valorizar uma estética centrada na feminilidade, conjunto de caracteristicas
culturalmente associadas ao universo feminino. Como cita Seeling (2000, p. 235): “Por seu
lado, as feministas, como a deputada do Parlamento Mabel Ridealgh, reconheceram
imediatamente que a nova linha ndo trazia nenhum progresso: ‘O New Look faz lembrar a
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imagem de um passaro numa gaiola dourada’”.

De fato, ndo se tratava de uma inovagdo estrutural em termos de silhueta, ja que o New Look
foi inspirado em modelos anteriores a guerra. Contudo, o que Christian Dior propds
ultrapassava a forma: tratava-se de uma restitui¢do simbolica do direito da mulher de se sentir
bela, valorizada, admirada e protagonista de sua propria imagem. Em um cenario devastado
pelo conflito, no qual a subjetividade fora suprimida em prol da uniformizacao, a Maison Dior

ofereceu individualidade, expressdo e renascimento. Assim, o retorno da feminilidade
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significava também o retorno da subjetividade e da possibilidade de expressdo pessoal. Nao
havia obrigatoriedade em aderir a nova tendéncia dos anos 1950, mas havia a possibilidade de
escolha, um gesto de autonomia estética e simbolica. Christian Dior ndo impunha um ideal
universal, mas oferecia uma linguagem possivel de representagdo do feminino. Seus pilares,
como o proprio estilista enfatiza (Dior, 1957), eram a elegancia, a sofisticacdo, a delicadeza e
a graga, valores que, a sua maneira, reivindicavam e valorizavam o poder da feminilidade, como

a imagem abaixo demonstra em suas criagdes, da silhueta New Look e outras linhas;

Figura 24 - A silhueta do New Look.

Figura 25 - 'Prince Igor', um design Christian Dior, 27 de setembro de 1947.

gettyimages
Credit: Savitry

Fonte 1: Seeling, 2000, p.213.

Fonte 2: Foto de Savitry/Getty Images
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Figura 26 - O vestido Adelaide, exibido no desfile da Dior em Sydney em 1948.

Fonte: Christian Dior: the magic of fashion, 1994, p.23.

Ainda assim, tanto na época quanto em leituras contemporaneas, a obra de Christian Dior foi
frequentemente interpretada sob uma otica reducionista, desconsiderando o contexto historico
e sociocultural do pds-guerra. Seeling (2000) recorda que grupos feministas protestaram em
frente a Maison em 1947, chamando Dior de “ditador da moda”. Contudo, o termo “ditador”
aqui deve ser compreendido simbolicamente, pois o estilista ndo imp0s um regime estético
autoritario, mas capturou e traduziu o espirito do tempo. Como observa a autora (Seeling, 2000,
p- 236), “o que ele fez foi agarrar o espirito da época que, nos anos 50, ndo estava limitado a
um so6 pais ou a uma so6 classe social. O que a muitos pareceu uma revolugao social teve origem
na necessidade global de renovacao”. Dessa forma, a forga do New Look ndo estava na coer¢ao,

mas na sintonia com um desejo coletivo de reconstru¢do e beleza.

Portanto, considerando o contexto e os valores daquela época, ¢ possivel compreender a
materializacdo do desejo coletivo de reconstru¢do e beleza através da Maison Dior. Ainda
assim, o estilista foi acusado de retroceder por valorizar a feminilidade, conceito que, muitas
vezes, foi equivocadamente interpretado. Como cita Jane Holmes e Meredith Mara (2010),
“Para muitas pessoas, as palavras ‘feminilidade’ e ‘feminino’ tém associacdes com ‘vestidos
de festa rosa com babados’ politicamente incorretos, com recato, deferéncia e falta de poder e

influéncia” (Holmes; Mara, 2010, p.3 apud Eckert; McConnell-Ginet, 2003). No entanto, a
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feminilidade compreende um conjunto de caracteristicas e qualidades historicamente

associadas a figura feminina, construidas socialmente dentro de uma estrutura patriarcal.

Esta pesquisa ndo busca questionar por que tais caracteristicas foram associadas as mulheres,
mas sim porque tudo o que ¢ vinculado ao feminino ¢ socialmente compreendido como menor.
E necessario problematizar essa leitura: por que o que é associado a mulher ¢ automaticamente
visto como fragil, secundario ou destituido de poder? Essa reflexdo ¢ essencial para
compreender o New Look nao como um retrocesso, mas como uma releitura simbdlica do

feminino, que devolveu a mulher a subjetividade e feminilidade ressignificada.

Em uma sociedade patriarcal, a feminilidade foi usada como instrumento de subordinacao;
porém, nas criagcdes de Christian Dior, ela foi ressignificada como poder, beleza e autonomia.
A estética do New Look nao imp6s um modelo de mulher, mas reconstruiu a ideia de elegancia
em um momento histérico em que as mulheres buscavam reconectar-se com sua identidade
apos a guerra. Ao valorizar a feminilidade, Dior se aproximou, ainda que indiretamente, do
ideal feminista de liberdade e valorizagdo do feminino. Como apontam Alves e Pitanguy (1991,
p.9), o feminismo ¢ um movimento que “revela-se também na esfera doméstica, no trabalho,
em todas as esferas em que mulheres buscam recriar as relagdes interpessoais sob um prisma

onde o feminino nao seja o menos, o desvalorizado.”

Desse modo, a Maison Dior promoveu, por meio da moda, um movimento de subjetivagao
feminina. Ainda que esse talvez ndo tenha sido o principal proposito de Christian Dior, ¢
possivel reinterpretar o New Look como um gesto simbolico de poder, questionando: por que

ndo poderia haver poténcia nas criagdes de vestidos, saias volumosas e ombros suaves?

Além disso, ¢ importante lembrar que j& existiam, naquele periodo, movimentos sociais de
retorno a domesticidade, independentes da atuacdo da Maison Dior, mas proprios do contexto
da época. Portanto, atribuir ao estilista a responsabilidade por reforcar tais padrdes ¢ ignorar
que ele foi lido dessa forma justamente porque a feminilidade ja estava historicamente
associada a domesticidade. O fato de as criagdes da Maison Dior exaltarem o feminino,
historicamente ligado a fragilidade e a auséncia de poder, facilitou a leitura equivocada de que
o New Look reforgava papéis conservadores. Assim, torna-se necessario um novo olhar sobre
essas caracteristicas e sobre as criticas ao New Look, reconhecendo que valorizar o feminino

nao ¢ retroceder, € ressignificar o poder.

A critica da época, e de forma equivocada parte da atual, unificou tais leituras e reduziu o

movimento a uma unica perspectiva: a do retrocesso. Tal visdo ignora o contexto historico e as
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condi¢des sociais nas quais as mulheres estavam inseridas. Os movimentos emancipatorios
ainda ndo possuiam forca suficiente para desestabilizar uma estrutura que naturalizava a
desigualdade de género a anos, que ainda € uma luta atual; logo, a revalorizacao da feminilidade

deveria ser compreendida dentro de suas proprias condi¢des de possibilidade.

Christian Dior, conforme expressa em sua autobiografia (1957), ndo buscava negar os avancos
femininos, mas enaltecer a feminilidade, esséncia e legado de sua marca. Seu ideal era valorizar
o feminino nao a partir de simbolos de poder masculinos, mas por meio dos proprios codigos
do feminino, que historicamente foram classificados como frageis, superficiais ou desprovidos
de forca. Assim, o New Look pode ser compreendido como um ato de revalorizacdo da
feminilidade, transformando o que antes era visto como fragilidade em expressdo de poténcia,
autonomia e desejo. Condenar a valorizacdo da feminilidade como sinénimo de regressao &,
portanto, perpetuar a logica que historicamente a desqualificou. Christian Dior, ao devolver
protagonismo ao corpo € a estética feminina, criou uma linguagem visual que comunicava poder
por meio da arquitetura das silhuetas, do movimento ¢ da forma, reafirmando a feminilidade

como uma dimensao legitima e transformadora de poder.

Além das criticas a sua estética, Christian Dior também foi questionado por ser um homem
criando para mulheres. No entanto, como observa Cullen, curadora de moda, afirma isso em
entrevista a jornalista Baker (2019), para a BBC: “De fato, ¢ impressionante descobrir o quao
proximo ele era das mulheres e o quanto elas o respeitavam. As mulheres nao s6 adoravam a
aparéncia e o toque de suas roupas, como também aquelas que entravam em contato com ele

pareciam adora-lo pessoalmente.”

Apesar das criticas de que ele vestia mulheres sem conhecé-las de fato, Christian Dior esteve
sempre cercado por figuras femininas, tanto em sua vida pessoal quanto profissional. Segundo
Cullen, existia um verdadeiro triunvirato de mulheres dentro da Maison, Madame Raymonde
Zehnacker, seu braco direito; Marguerite Carré, figura essencial no ateli€¢; e Mitzah Bricard,
musa e chefe de chapelaria, que foram fundamentais na constru¢do do legado da Maison Dior,

como mostra a figura abaixo.
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Figura 27 - Christian Dior e as talentosas figuras femininas da Maison Dior

Fonte: BBC 2019 /Crédito: Getty Images

Além delas, sua irma Catherine, integrante da resisténcia francesa durante a guerra, e sua mae
foram grandes influéncias em sua trajetoria. Christian Dior ndo desejava impor um retrocesso,
como ele proprio afirmou: “Considero meu trabalho uma arquitetura efémera, dedicada a beleza

do corpo feminino.” (DIOR, 1957 apud BAKER, 2019)

Seu desejo era realizar sonhos, devolver as mulheres a liberdade de expressao, de imagem e de
sensibilidade que lhes havia sido negada durante os anos de caréncia. Sua criagdo nao era uma
imposi¢do, as um reencontro com o prazer de se vestir, com o poder simboélico da aparéncia,
algo que, como aponta Crane (2006), tem papel central na comunica¢do ndo verbal,
transmitindo informacdes sobre a identidade e posi¢do social do individuo. Dessa forma, a
construcdo de si pela imagem era uma questdo de extrema relevancia, como argumenta
Sant’Anna (2009):

A partir do século XVI, a autorrealizagdo e a autofrui¢do da personalidade

transformam-se em um objetivo. Passa-se a ter um investimento na singularidade que
moveu as pessoas para o caminho da adoragdo de si, afetando inclusive na
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reorganizacgdo das suas relagdes com a cidade, com o poder, com a erudi¢do e a arte,
ressignificando praticas sociais, religiosas e crengas populares. (2009, p. 70 apud
Almeida, 2020, p. 18)

Portanto, a aparéncia e a construgdo do eu ja ocupavam um lugar importante na estrutura social.
A imagem, ao longo da histdria, constitui um elemento central na formagao do sujeito: ela é

espacial, subjetiva e simbdlica, e € por meio dela que se expressa quem se ¢. Como destaca

Almeida (2020):

Ao longo da historia da sociedade humana as pessoas construiram suas aparéncias,
imagens e estilos através da moda. Individuos vestem-se, adornam os seus corpos,
constroem signos carregados de mensagens, sejam elas explicitas ou implicitas. Em
meio a essas produgdes expressam também valores que possibilitam perceber o ser
humano que vive em constante mutacio, visando ou ndo acréscimo no status, de
ascensao social, de felicidade e de bem-estar psicossocial no dia a dia. (2020, p. 25)

Essa compreensdo da imagem como linguagem prepara o terreno para entender o impacto do
New Look. A nova silhueta proposta por Dior, como discurso e pratica estética, possibilitou a
reconstru¢do de uma possivel identidade. Com isso, reafirma-se o papel do poder, como afirma
Almeida (2020, p. 93) “a estética jamais esteve desvinculada de convengdes sociais € seus jogos
de poder, pois ela conduz valores, comportamentos, generalizagdes, contradi¢cdes, dissonancias

e até insuficiéncias”.

Um exemplo significativo dessa ressignificagdo entre moda, imagem e poder ¢ o de Germaine
Poinso-Chapuis (Figura 28), primeira mulher a ocupar o cargo de Ministra da Satde Publica e
da Populacdo na Franca, em 1947. Como demonstra a obra S’ habiller en politique de Sophie
Lamahieu (2021), Poinso-Chapuis incorporou o estilo do New Look em sua imagem publica,
adotando as linhas criadas por Christian Dior, cintura marcada, ombros suaves e saias

volumosas, como uma linguagem de autoridade e sofisticacao dentro de um espago de poder.
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Figura 28 - Ministra da satde a le New-Look, Germaine Poinso-Chapuis (1901-1981).

E‘}"%’éﬁi’ég Madame le Ministre
a le * new-look "

PETIT NOEPD

AU CHEMISIER

—— " ais le newldook de Mme GCenevidve
Poinso-Chapuis (46 ans), ministre de la
Santé publique, n'a pas troublé les députés :
s'tls se pont battus, c'est b cause du « décret
Poinso » et non pour le prélégendaire tail-
leur 'vlu, Le décvlu rahliyo-:x Auochliorl\l
MANCHES familiales qui, selon M. Depreux, met la
. = lalcité én péril (parce qu'il permet & ces
TROIS-QUART Folgy e el AN g rengy B

‘—_‘_ libres), a failli renverser le ministére.
Mme Poinso s'est toujours passionnée pour
Ia ¢ famille sociale » ; bien que député de
Marseille o les enfants sont presque élevés
su pastis, elle méne une lutte farouche con-
devise peut se traduire

LA BASQUE tre 1'alcoolisme. Sa
‘__ ainsi : ¢ Les jus_de Fruits sauveront la
Mme Poinso-Chapuis ne woit

F'lﬂCGA »
jamais le dernier acte d'une pitce et
ignore le ~dénouement des films auxquels
n?lc sssiste. Motif : Mme le Minustre quitte
la salle avant la fin du_spectacle parce
u'elle a sommeil. Mme Poinso Chapuis se
léve tt, s occupe de ses Fls — Maurice
(10 ans) et Jean-Marie (3 .?.) ‘—— al d“
sceur qul, - avec une seule femme de
JUPE AM~ME ménage, « tient |'intérieur » (8 pidces, Quai
ET LONGUE d'Orsay) et partage le reste de son temps
‘——_—"‘—" souvent jusgu'd minuit, entre le ministdre
et |'Assemblée. Le dimanche, elle prépare
déjeuner et diner, promine ses enfants, pré-
side des manifestations politiques, des con-
rds féministes, participe & des réunions de
rité sociale et conclut : « Le travail
cest.. la santé ! sMme le Ministze est avo-
cate, député depuis Lu'm 1946, ministre
(M.R.P.) depuis novembre 1947. Elle affec-
tionne les tailleurs simples sans dédaigner
le newdook. Parfols, entre 2 Conseils ou
2 réunions de I"Amemblée, elle va & Mar-
scille, embrasse son mari et revient. Pour
Stre ministre, on n'en est pas moins femme.

L'ESCARPIN

-

Fonte: Lemahieu, 2010, p. 29 In: Revista Elle, 29 de junho de 1948, p.4.

Ao adotar a estética da Maison Dior, Poinso-Chapuis rompeu com a logica de que o poder s
poderia ser traduzido por simbolos masculinos, como calc¢as e linhas rigidas. Sua imagem
publica demonstra que a feminilidade e seus codigos estéticos também podem ser expressdes

de autoridade simbolica, capazes de comunicar competéncia, distin¢do e autonomia.

Desse modo, o discurso produzido por Christian Dior promoveu o retorno da mulher ao centro
da narrativa estética e simbdlica, oferecendo-lhe novas possibilidades de expressdo. Tal gesto
pode ser compreendido como uma forma de emancipagdo, uma vez que, naquele momento, a
moda oferecia um meio legitimo de constru¢do de subjetividade. A logica do poder simbolico
atua historicamente sobre o coletivo, mas também pode ser compreendida como ferramenta de
autoria individual, especialmente quando a mulher passa a usar a linguagem visual para
comunicar suas intengdes. Ao construir sua imagem com consciéncia estética e simbolica, ela
constréi discurso, posiciona-se, reivindica espacos e expressa sua individualidade, o que, em si,

constitui um ato de poder.
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Essa compreensdo permite ir além das dicotomias tradicionais entre opressdo e liberdade,
submissdo e autonomia, ao tratar da imagem feminina construida pela moda. O ato de vestir
deve ser entendido como uma pratica historicamente situada, culturalmente condicionada e
esteticamente orientada, capaz de expressar significados sociais e individuais. A mulher do pds-
guerra, ao adotar os codigos do New Look, inseria-se em um contexto simbolico no qual o vestir

assumia papel central na reconstrucdo identitaria e social.

Dessa forma, compreender o New Look apenas como retorno a domesticidade significa
negligenciar seu potencial discursivo. Ao propor uma nova estética para um mundo em
reconstru¢do, em que ato de vestir-se e expressar-se passou por limitagdes e proibi¢des, Dior
também contribuiu para reconfigurar a propria linguagem da moda, transformando o feminino
em simbolo de poténcia. Seu estilo, rapidamente difundido entre mulheres de diferentes perfis,
atrizes, ministras, donas de casa e sobreviventes da guerra, expressou um desejo coletivo,

valorizando e subvertendo aquilo que sempre foi visto como sem poder.

Nesse sentido, o trabalho de Christian Dior ultrapassou o ambito da criacdo estética,
consolidando-se como um fendmeno cultural que articula moda, identidade e poder no contexto
do pos-guerra. Essa perspectiva permite compreender o legado da Maison Dior ndo apenas
como heranga estilistica, mas como um discurso estruturante da imagem feminina, responsavel
por redefinir os contornos da elegancia, da representacdo e do poder através da feminizacdo no

campo da moda.
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CAPITULO YV

5. O eterno no efémero: o gesto que permanece

O legado da Maison Dior consolidou uma nova forma de compreender a feminilidade, nao
como um trago de fragilidade, mas como um simbolo de poder e presen¢a, moldando a imagem
feminina dos anos seguintes. Christian Dior ressignificou e valorizou esse conceito por meio
do uso de simbolos de poder subvertidos e de elementos plasticos, além de restaurar a Alta-
Costura e reafirmar a moda como uma forma de recomunicar a elegancia, a sofisticagdo, o
glamour e tudo aquilo que havia sido limitado durante a guerra. Sua criagdo contribuiu para
reconstruir o self e impactou uma sociedade inteira, materializando sonhos e desejos suprimidos

pela escassez e pela rigidez bélica.

O New Look configurou-se como um discurso de oposi¢do aos regimes totalitirios e as
restri¢des impostas pela guerra, que haviam reduzido o vestuario a um codigo de utilitarismo e
racionamento. Mais do que um estilo, ele representou a retomada da subjetividade, um gesto
silencioso sobre o poder de se vestir e de se afirmar através da aparéncia. Adlington (2021)
relata o caso de uma costureira judia prisioneira de Auschwitz que, ao mostrar duas fotografias,
uma tirada antes da guerra e outra apds sobreviver ao terror nazista, aparecia, na segunda,
vestindo o New Look de Christian Dior. O gesto traduzia algo muito além da estética, ndo se
tratava de uma tendéncia passageira, mas de um discurso de renascimento e reconstrugao

simbolica por meio da roupa.

Embora frequentemente reduzida a um campo superficial, a moda possui uma linguagem

complexa e estruturante. Como destaca Patricia da Silva Stefani:

A indumentaria, muitas vezes, € reduzida a ideia simpldria de vestuario. No entanto,
sua linguagem € um conjunto constituido por roupas, calgcados, bolsas e acessorios.
Cada adereco tem sua propria significagdo e esses itens, quando somados, resultam
no look, o aspecto exterior do individuo. Esse ¢ o discurso da indumentaria. A
aparéncia de uma pessoa expressa a outra, com a qual deseja se comunicar,
informagdes sobre sua identidade. Mas a imagem também pode funcionar como
simulacro e mostrar algo que a pessoa nao €, mas gostaria de se tornar para ser aceita
em determinado grupo de referéncia. (Stefani, 2005, p.57)

A relevancia do New Look para a imagem feminina ultrapassa a dimensao estética: o movimento

liderado por Christian Dior transformou a subjetividade, a percep¢do da feminilidade e o
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proprio ato de vestir. Segundo a nog¢do de “dispositivo” formulada por Agamben (2014),
entendida como um conjunto de praticas, discursos e estruturas capazes de orientar, produzir e
gerir comportamentos, a cultura do vestir assumiu, a partir das criagdes do estilista, uma fungao
que excede o campo visual. O New Look passa, assim, a operar como um dispositivo de poder,
comunicacdo e afirmagdo identitdria, permitindo que as mulheres reconstruissem suas

narrativas individuais e coletivas apos um periodo de anulagao simbdlica.

Apesar das criticas, grande parte das mulheres reconheceu-se na nova silhueta e naquilo que ela
representava. Como reforga Seeling (2000, p. 235), “o New Look simbolizava otimismo e
opuléncia [...]”. Era uma resposta legitima a escassez e a austeridade do pds-guerra, em
contraste com as estéticas totalitarias e utilitarias que condenavam o luxo, a vaidade e a
delicadeza. Criticar Christian Dior, suas criagdes e os desejos femininos que elas expressavam

a partir de uma visdo dicotoOmica € ignorar os traumas vividos e o anseio coletivo por recompor

o humano, pela beleza, pela forma e pela expressao de si.

Além disso, a proposta de Christian Dior teve impacto direto ndo apenas na moda, mas também
na economia e na cultura. A sociedade do pds-guerra voltava a consumir e desejava vestir Dior,
ou ao menos uma de suas réplicas. Como destaca Seeling (2000, p. 236), sobre a classe média,
“j4 ninguém conseguia parar aquelas mulheres que arrancaram cortinados velhos das janelas
para com eles confeccionarem a primeira saia comprida, de acordo com a nova linha, em busca
da beleza”. A influéncia da Maison ultrapassou o vestuario e expandiu-se para outros campos

do design e da vida cotidiana. Como observa a autora:

A forma de ampulheta do new look encontra-se na arquitetura, na decoragdo dos
interiores e em artigos de consumo. Mesas em forma de rim, poltronas em forma de
concha, copos em forma de tulipa, lampadas em forma de cartucho, jarras talhadas e
cinzeiros de vidro - tudo refletia as linhas esculturais do new look. No decurso do ano
1955, a firma Rosenthal escolheu até o nome new look para o seu novo servigo de
café «organicoy». (SEELING, 2000, p.236)

Durante os onze anos em que liderou a Maison, manteve-se fiel ao principio que o consagrou,
a moda como sonho. As mulheres de todo o mundo queriam vestir a grife Christian Dior, como
reforca Seeling (2000, p. 245): “[...] pela primeira vez, mulheres de todos os paises uniam-se
de livre espontanea vontade sob um unico ditame da moda”. Era um simbolo de restauragao e
Christian Dior nao se incomodava com as copias, ao contrario, como a autora relata: “Christian
Dior gostava que o copiassem, mesmo que com isso nao ganhasse dinheiro nenhum. Gostava

simplesmente que todas as mulheres do mundo usassem os seus modelos” (2000, p.245).
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Figura 29 - Jovens americanas usando a silhueta do New Look

Fonte: Seeling, 2000, p.246.

Essa adesdo mundial evidencia o carater simbolico do New Look, ndo apenas um estilo, mas
um movimento de restauragdo cultural e emocional. O ato de vestir-se tornou-se um ato de
reconstru¢do, um movimento simbdlico. Como ele proprio declarou: “A Europa estava farta
das bombas, agora quer langar um fogo-de-artificio” (Dior apud Seeling, p. 253). Seu maior
legado foi a capacidade de traduzir os desejos coletivos em moda, transformando o ato de vestir

em um gesto de reconstrucao.

Durante sua carreira, Christian Dior langou 22 linhas diferentes, adaptando as silhuetas
femininas e reafirmando a centralidade do corpo como linguagem estética. Como aponta
Seeling (2000):

Nos onze anos que durou o seu reinado, apresentou 22 linhas diferentes, subiu e
desceu as bainhas, mas s6 entre o joelho e o tornozelo, deu ao corpo feminino a forma
ora de um 8, ora de um H, de um A ou de um Y e, por fim, escondeu-o num vestido-

saco. E as mulheres seguiam as suas ideias. Ndo so as suas clientes - todas as mulheres.
(2000, p.245)

Dessa forma, Christian Dior redesenhou o corpo feminino e redefiniu o imaginario coletivo
sobre a feminilidade e o poder. Seu trabalho consolidou a moda como linguagem de

reconstrugdo simbolica ¢ marcou o inicio de uma nova era no vestir.
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Figura 30 - Linhas lancadas por Dior em suas colec¢des.
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Fonte: Seeling, 2000, p. 261.

Os shapes criados por ele tornaram-se a marca distintiva da Maison, sendo constantemente
reinterpretados por seus sucessores. Transcendendo o tempo, consolidaram-se como uma
linguagem visual que permanece viva, mesmo diante da efemeridade da moda. A silhueta
ampulheta, simbolo maximo da performance da feminilidade, valorizava as curvas naturais do
corpo e incorporava luxo, glamour e opuléncia. Essa forma perpetuou-se ao longo das décadas,
sendo atualizada sem perder seu valor simbolico. As linhas criadas por Dior tornaram-se um
codigo estético ciclico, revisitado e ressignificado em diferentes periodos como expressao de

elegancia, poder e presenga feminina.

Os diretores criativos da Maison souberam preservar e reinventar essa heranca, propondo novas
leituras sem romper com os fundamentos do criador. John Galliano, que dirigiu a Dior entre os
anos 1990 e 2000, afirmou que “a mulher Dior ¢ a propria esséncia de glamour, forga e requinte”
(GALERIE DIOR). Sob sua dire¢do, a Maison assumiu uma conotacao teatral, Galliano
recuperou o shape ampulheta em colegdes historicas e performaticas, transformando os vestidos
em verdadeiras esculturas em movimento. A Dior sob sua condugdo tornou-se um espetaculo
visual, que homenageava, distorcia e reinventava os codigos da casa com exuberancia,

reafirmando o gesto Dior como signo de identidade e legado.

Em tempos mais recentes, Maria Grazia Chiuri®, primeira mulher a liderar a Maison Dior,

reinscreveu o gesto Dior sob a perspectiva do feminismo contemporaneo. Em suas colegdes, o

8 Maria Grazia Chiuri (1964) é uma estilista italiana que iniciou sua carreira na Fendi, onde trabalhou por
aproximadamente dez anos. Em 1999, ingressou na Valentino ao lado de Pierpaolo Piccioli, com quem
posteriormente dividiu a direcdo criativa da marca. Em 2016, tornou-se a primeira mulher a assumir a direcao
criativa da Maison Dior, consolidando uma trajetdria marcada por uma abordagem politizada, na qual narrativas
visuais articulam moda, feminismo e identidade.
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legado da marca se alia a mensagens politicas e a uma proposta estética que combina forca e
delicadeza. A cintura marcada, os corpetes estruturados e as saias amplas permanecem como
referéncias simbolicas, agora reinterpretadas a luz do empoderamento e da mulher moderna.
Chiuri transforma o gesto Dior em uma pratica de autoria feminina, na qual tradicao e discurso
politico se articulam de forma coesa. Em seus desfiles, como ilustra a figura abaixo, observa-
se uma releitura do New Look marcada pela fluidez, pela transparéncia e feminilidade, alinhada

aos desejos e questionamentos da mulher contemporanea.

Figura 31 -Tailleur Bar Numero 113, colegdo alta costura Primavera-Verao 2019

Fonte: Galerie Dior.

Durante os nove anos em que esteve a frente da Dior, Chiuri construiu um legado que uniu
feminilidade, ativismo e cria¢do. Seus desfiles convidaram a reflexao sobre a mulher moderna
€ mais uma vez, a Maison Dior contribuiu para a transformagdo da imagem feminina. Em
entrevista ao The Guardian, Chiuri afirmou que “Dior ¢ feminina” (Morley, 2017), que a marca

carrega essa esséncia e permanece como eixo central de sua diregdo criativa.

Maria Grazia Chiuri conduz a Maison Dior observando o desejo e o perfil da mulher
contemporanea, suas questdes e processos de constru¢do identitaria. Sua direcdo adapta os
conceitos instaurados por Christian Dior a atualidade, preservando o sindnimo de luxo e

feminilidade que define a marca. Mantendo a compreensao de que o feminino ¢ também uma
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linguagem de poder e valor, Chiuri subverte os codigos tradicionais de autoridade, nao
recorrendo a elementos associados ao masculino, mas resgatando a for¢a simbolica do

feminino, da arquitetura e do luxo.

Além de reinterpretar o legado estético da Maison, Chiuri utiliza a moda como plataforma
discursiva para tratar de temas politicos e sociais de um mundo que, embora transformado desde
0 poés-guerra, ainda reproduz estruturas patriarcais. Seu trabalho propde a desconstrugdo da
ideia de poder centrado no masculino, reafirmando a relevancia da mulher na criacao e na
lideranca. Esse posicionamento foi evidenciado ja em sua primeira cole¢do para a Dior, na qual
apresentou a iconica camiseta com a frase “We should all be feminists”, inspirada na palestra
da escritora nigeriana Chimamanda Ngozi Adichie (Figura 32). A peca tornou-se um simbolo
da nova mulher Dior e reafirmou o discurso da marca como veiculo de influéncia cultural e

social.

Figura 32 - Modelo de Maria Grazia na semana de moda de Paris em setembro de 2016.

Fonte: The Guardian, 2017.

Ao conectar moda, feminismo e identidade, Maria Grazia Chiuri promove uma reflexao sobre
o papel politico do vestir. A moda, em suas maos, configura-se como um dispositivo simbdlico

que sustenta discursos visuais e sociais voltados a valorizagdo do feminino, em consonancia
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com os valores historicos da Maison. A diretora criativa atualiza as silhuetas classicas da Dior
e lhes atribui novos significados, reinterpretando-as sob uma perspectiva contemporinea

(Figura 33).

Figura 33 - Yseult veste silhueta classica da Dior, por Maria Grazia, em Cannes

Fonte: Marie Claire, 2024.

Com o encerramento de seu ciclo na Dior, a dire¢do criativa passou, em 2025, para Jonathan
Anderson® (1984), estilista reconhecido por sua abordagem conceitual e inovadora. Sua
chegada marca uma nova fase para a Maison, em busca de equilibrio entre a heranga estética
de Christian Dior e as linguagens experimentais do design contemporaneo. Anderson, sendo o
primeiro desde o fundador a dirigir todas as linhas da casa, apresentou em sua estreia na Alta-
Costura, tanto nas cole¢des masculinas quanto nas femininas, um didlogo entre tradicdo e
vanguarda, preservando a sofistica¢do caracteristica da marca enquanto introduz novas leituras

sobre corpo, forma e identidade.

4 Jonathan Anderson é um estilista norte-irlandés, fundador da JW Anderson. Atuou como diretor criativo da
Loewe, cargo que deixou ao assumir a diregao criativa da Maison Dior em 2025. Sua carreira € marcada por uma
abordagem experimental, que tensiona fronteiras entre arte, cultura e design, renovando codigos tradicionais por
meio de formas, materiais e narrativas visuais que combinam inovagao, rigor técnico e didlogo com referéncias
historicas.
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Retomando os codigos estruturais das silhuetas e a paixdo de Dior pela arquitetura, o designer
explora novas propor¢des e volumes, atualizando e ressignificando elementos classicos. Essa
releitura aparece em criagdes como o failleur-bar em versdo encurtada e compacta, uma
interpretagdo que reduz a estrutura original sem perder sua constru¢ao; nas pétalas reconstruidas
do vestido Junon; e no uso experimental de chapéus, que ganham novas escalas, materiais e

fungdes, como ilustram as imagens a seguir.

Figura 34 - Desfile Primavera-Verdo 2026 de Jonathan Anderson para Dior.

Fonte: Dior, 2025.

Sua dire¢do estabelece um didlogo entre o refinado e o urbano, reafirmando o compromisso
com o legado da Maison e, ao mesmo tempo, projetando-o para o futuro. Anderson mantém os
simbolos iconicos do fundador e de seus sucessores, mas os transforma em um vocabulario
estético contemporaneo, no qual a feminilidade, o poder e a identidade se tornam expressdes

em constante reinvencao.

Essa fase anuncia uma continuidade dindmica no discurso da Maison Dior, uma casa que,
mesmo diante das transformacdes culturais e sociais, permanece fiel & sua esséncia. A
permanéncia da feminilizagdo como referéncia estética e simbolica nas colegdes da Maison
Dior demonstra que a marca construiu uma sintaxe propria do vestir, na qual a feminilidade se
estabelece como linguagem de poder e representagdo. Desde Christian Dior até seus sucessores,
a Maison reafirma a poténcia do feminino ndo como oposicdo ao masculino, mas como

autonomia simbolica e como for¢a transformadora capaz de moldar a cultura visual.

Enquanto o power dressing, termo que, segundo Marchetti (2020, p. 76, tradugdo propria),

“refere-se a um estilo de roupa que confere autoridade e competéncia a quem veste,
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representando uma posi¢ao de poder, quase sempre na esfera politica e econdmica”, consolidou-
se nos anos 1980 como um instrumento de afirmag¢do feminina, sua aplicagdo pratica manteve-
se atrelada a logica masculina. Ainda conforme Marchetti (2020, p. 76), “na pratica, quando
falamos em power dressing, nos referimos a adaptacao dos codigos de vestimenta masculinos
aos corpos femininos”. Assim, o poder foi traduzido visualmente por meio de ombros
estruturados, alfaiataria rigida e neutralizagdo das formas corporais, estratégias que buscavam

legitimar a presenca feminina em espagos de poder.

Nesse contexto, a Maison Dior percorreu o caminho inverso. Segundo Marchetti (2020, p. 76,
traducdo propria), “o vestudrio de poder distanciou as mulheres de suas formas, afastando-as
da associacdo com o sexo e transferindo a subordinagdo do género feminino para o ambiente
de trabalho”. Em oposi¢do a esse modelo, a Dior manteve o gesto original de afirmar a
feminilidade como poténcia estética e politica, demonstrando que o poder ndo precisa se
masculinizar para existir. Em uma das casas mais antigas e conceituadas da Alta-Costura, a

forca esta na forma, na construcdo do corpo e na elegancia como expressao politica.

A cada nova direcdo criativa, essa linguagem se reinterpreta e se renova. Maria Grazia Chiuri,
ao inserir discursos feministas e identitdrios, e Jonathan Anderson, ao revisitar os codigos
classicos sob uma otica contemporanea e plural, ampliam o alcance simbodlico da marca sem
romper com sua esséncia. Assim, a feminilidade permanece como eixo estruturante, um
dispositivo de poder estético e social que questiona a ideia de que autoridade se traduz apenas

em tragos masculinos.

Portanto, o gesto Dior transcende o tempo e reafirma que o poder pode ser feminino, sensivel
e esteticamente delicado sem perder sua forca. A feminilizacdo como linguagem consolida-se
como o verdadeiro legado da Maison: uma narrativa visual que transforma o vestir em discurso

e a imagem da mulher em simbolo de permanéncia, liberdade e representagao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Partindo da analise do estilo de uma das casas mais antigas e respeitadas da alta-costura, a
Maison Dior, que marcou a década de 1950 nao apenas na Europa, mas mundialmente, esta
pesquisa propds compreender a moda como linguagem visual e pratica discursiva, capaz de
produzir sentidos, ativar desejos, reconstruir identidades e atuar como poder simbodlico
estruturado por signos, além de questionar hierarquias de género. A partir desse ponto de
partida, buscou-se estabelecer como esses elementos convergem para a leitura da imagem

feminina no contexto historico estudado.

Ao longo deste trabalho, observa-se como o vestudrio ultrapassa sua funcionalidade e se
configura como dispositivo simbdlico, principalmente no que tange a construcdo da imagem
feminina em periodos de ruptura historica, como o pds-Segunda Guerra Mundial. Nesse
sentido, analisou-se a forma como o vestuario funciona como dispositivo capaz de construir e
comunicar o Self individual e compreender o trabalho de Christian Dior como uma
revalorizacdo e ressignificacdo dos conceitos de feminilidade, que reforca, questiona, subverte
e forga a revisitacao de estruturas historicas de poder, sofisticagdo e do papel feminino dentro
da sociedade da época, abrindo também possibilidades de leitura e novas perspectivas para a

contemporaneidade.

No Capitulo I, intitulado “Moda como linguagem visual e cultural”, foram apresentados os
aportes tedricos que sustentam a moda como sistema de significacdo. Amparada por autores
que compreendem o vestudrio como pratica comunicativa, a pesquisa evidenciou sua
articulagdo com a cultura e sua atuagdo como dispositivo de poder, conforme discutido a partir
de Agamben (2014), estabelecendo as conexdes entre moda, imagem, politica e as nogdes de

poder analisadas ao longo do capitulo.

No Capitulo II, “Moda em tempos de guerra”, examinou-se o impacto das politicas totalitarias
e do racionamento de materiais sobre a constru¢ao da imagem feminina. A analise mostrou que,
tanto na Italia fascista quanto na Alemanha nazista, o vestuario foi instrumentalizado como
ferramenta politica, destinado a moldar comportamentos e disciplinar papéis sociais. Além
disso, foi observado também o cenario de escassez e austeridade imposto pelo conflito: a moda
esteve submetida a limitagdes materiais e imaginativas, afetando criadores e consumidores.
Esses limites, mantidos por anos, apagaram nao somente a moda, mas também a propria
expressao de si. Foram suprimidos elementos fundamentais da subjetividade, como a vaidade,

a beleza, os desejos, os sonhos, a presenca e o poder de se expressar e de se mostrar ao mundo.
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Investigando a trajetoria do estilista e fundador da Maison Dior, a pesquisa analisa seu
posicionamento e a estética criada por ele no Capitulo III, “Christian Dior: uma imagem de
resisténcia face a guerra”, em que a marca, a estrutura e o luxo funcionaram como contraponto
simbolico a austeridade imposta pelo conflito. Dior, nesse sentido, utilizou a moda para
restaurar um ideal de beleza e dignidade que havia sido profundamente afetado pela violéncia

e pela privagao.

Apos essa analise dos objetivos e do inicio da recep¢ao de Christian Dior, a pesquisa analisa o
langamento de 1947, demonstrando que o New Look ultrapassou a criacdo de uma nova silhueta
e se converteu em um marco cultural e politico. A andlise critica dos pilares da marca,
especialmente da feminilidade, permitiu questionar estruturas patriarcais impostas e refletir
sobre novas formas de valorizacdo do feminino. Concluindo essa etapa, compreendeu-se que o
gesto de Dior pode ser entendido como uma proposta estética e simbolica expressa no vestir,
que devolveu as mulheres a possibilidade de sonhar, desejar e comunicar-se por meio da moda.
Apesar das criticas da época e das leituras atuais que identificaram na proposta um retorno
conservador, entendeu-se ao longo da pesquisa que tais leituras ndo consideram o peso

emocional, historico, linguistico e simbdlico da resposta que foi o New Look.

Para, por fim, analisar no ultimo capitulo o gesto que permanece na Maison Dior, em que se
discute a permanéncia dos cddigos da grife na contemporaneidade. A partir da observacao de
releituras recentes, identificou-se que os principios estruturais e simbolicos dos pilares da marca
seguem sendo revisitados por diferentes diretores criativos, refor¢cando sua forga atemporal e

sua capacidade de atravessar geragdes, linguagens e transformacdes culturais.

Diante desse percurso, conclui-se que a moda, longe de ocupar um lugar superficial na
sociedade, exerce papel significativo na constru¢dao de sentidos, representacoes, estruturas de
poder e identidades. A analise evidencia que, em Christian Dior, moda e poder se entrelacam,
produzindo um discurso visual que respondeu ao contexto pds-guerra € instaurou novos
imaginarios possiveis para a mulher. Assim, o New Look consolida-se como simbolo de poder,
reconstrugdo e permanéncia, um gesto estético que atravessa o tempo e reafirma a capacidade

da moda de comunicar, ressignificar e reconstruir.
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